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INTRODUCCION

Con el fin de mejorar la cobertura de la encuesta de empresas y el proceso de inferencia
estadistica, se disena y construye un marco muestral, actualizado y exhaustivo. El Marco de
Muestreo constituye la infraestructura para la seleccidn de la muestra de la encuesta
probabilistica de empresas que produce el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).

El presente documento describe el proceso de elaboracion del Marco de Muestreo para la
Encuesta Estructural Empresarial partiendo de la informaciéon proporcionada del Directorio
de Empresas y Establecimientos (DIEE), y basdndose en los objetivos y pardmetros que
requiere la encuesta.

La actualizacidon del Marco de Muestreo es una condicion necesaria debido a los
nacimientos y defunciones de empresas, términos que hacen referencia a la creacion,
fusion, absorcioén, liquidacion, entre otros fendmenos que experimentan las empresas, pues
de esta depende asignar la probabilidad de seleccidn adecuada a todas las empresas y
establecimientos que son objeto de estudio.

ANTECEDENTES

En el ano de 1955, por disposicion del Departamento de Investigaciones Econdmicas del
Banco Central, se realizé el primer Censo Econdmico del sector industrial de Ecuador. Y a
partir de 1962, se empezd a redlizar la Encuesta de Manufactura y Mineria bajo el nombre
de "“Encuestas Industriales”, la cual se ejecutd hasta 1964.

En 1965 se llevd a cabo el segundo censo de Manufactura y Mineria y el primer censo de
Comercio y Servicios. Mds adelante, desde 1966 hasta 1979, se investigd formalmente la
Encuesta de Manufactura y Mineria, Encuesta de Comercio y Encuesta de Hoteles
Restaurantes y Servicios, utilizando por primera vez la Clasificacion Industrial Internacional
Uniforme (CIlIU) de las Naciones Unidas.

A partir de1981, y en base al Censo Econdmico de 1980, comenzd a ejecutarse la encuesta
en dos partes: Tomo | y Tomo Il. Cabe mencionar que en 1980 no se realizaron las Encuestas
Industriales debido al Censo Econdmico, puesto que este incluyd todos los sectores
econdmicos.

En el marco de la mejora continua, y de satisfacer las necesidades de los usuarios, a partir
del 2008 se cambid el modo de recoleccion, al pasar de formularios fisicos a electronicos.
Asi también, se incrementaron, eliminaron o desagregaron algunas variables y capitulos.

En el 2010 el INEC redlizd el Censo Nacional Econémico (CENEC), el cual fue insumo
principal para la actualizacion del marco muestral, ya que fue realizado en dos etapas. La
primera consistid en el empadronamiento a fin de ubicar geogrdficamente a los
establecimientos del universo y contar con un directorio actualizado; la segunda consistid
en el levantamiento de la Encuesta Exhaustiva con ano de referencia 2011, periodo para el
cual no se realizaron las Encuestas Industriales. Es asi que, a partir del periodo 2012 se retomé
su produccidén, pero bajo un esquema de marcos muestrales, diseno y estructura de
formularios que no la hacia comparable ni con la serie de las Encuestas Industriales de 2010
hacia atrds, ni con la Encuesta Exhaustiva de 2011.

Frente a esta situacién, y con el fin de dar continuidad a las series de las principales
variables macroecondmicas calculadas en las Encuestas Industriales del 2010 hacia atrds, se
procedié a redlizar el ejercicio de empalme de encuestas industriales 2010 y 2012 con la



Encuesta Exhaustiva 2011, que consistid en analizar la composicion de los sectores
econdmicos por cada rama de actividad, con la finalidad de dar continuidad al cdlculo de
los principales agregados econdmicos para que sean comparables a través del tiempo.
Para la construcciéon de la serie, se tomd como linea base la informacion de las Encuesta
Industriales (2010). Asi, se parte del andlisis de la Encuesta Exhaustiva (2011) y se retoman las
Encuestas Industriales (2012 -2015).

Para el periodo de referencia 2016, surge la necesidad de implementar mejoras en las
estadisticas empresariales, es por esta razén que se realiza una revisibn metodoldgica de la
Encuesta Estructural Empresarial, lo que derivd en la implementaciéon de un nuevo disefo
muestral, homologdndose las Encuestas Industriales (Manufactura, Comercio y Servicios) en
un formulario denominado Encuesta Estructural Empresarial, con el fin de reducir la carga de
respuesta de los informantes, como una aproximacion al uso de registros administrativos, asi
como, la mejora en los médulos de Informacion Ambiental, y de uso de Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion (TIC).



1 Marco de Muestreo

1.1 Definicion

El marco de muestreo se presenta como una lista organizada en forma de base de datos
gue contiene a las empresas y establecimientos, instituciones u organizaciones con vy sin
fines de lucro privados y publicos del pais. El marco de muestreo principalmente se emplea
para identificar y seleccionar las unidades de muestreo y como base para realizar
estimaciones basadas en los datos de la muestra; esto implica que la poblacidén a ser
seleccionada para la muestra debe estar representada de forma fisica, es decir, el marco
de muestreo también estd formado por variables geogrdficas que permiten identificar las
diferentes unidades de seleccion.

El Marco de Muestreo se construye a partir de la informacién del DIEE:

El Directorio de Empresas es una operacion estadistica basada en  registros
administrativos cuyas principales fuentes de informacién corresponde al IESS y al SRI;
ademds de las encuestas elaboradas por el INEC. En este directorio se cuenta con
informacion relacionada a unidades econdmicas publicas o privadas, con personalidad
juridica propia o sin ella, que se encuentran dentro del territorio nacional y que
generaron alguna actividad econémica dentro de un periodo de tiempo determinado.
(INEC, 2017, p. 7)!

En el cual constan variables de: identificacion; ubicacidn; estratificacion; y, diseno y control
de las empresas, necesarias para clasificar a las empresas de acuerdo a determinadas
caracteristicas segun los objetivos especificos de la encuesta. Todos y cada uno de los
elementos de los que estd compuesto el Marco tienen una probabilidad conocida vy
diferente de cero de ser seleccionados de alguna de las muestras que se puedan extraer
del mismo.

1.2 Objetivos y propiedades

1.2.1 Objetivos
Objetivo General

Elaborar un marco de muestreo que permita emitir resultados confiables de las
principales variables que se investigard en la encuesta de empresas.

Objetivos Especificos

e |dentificar y proporcionar acceso a cada una de las unidades de investigacion de la
poblacién encuestada, donde ademds tengan probabilidad conocida de seleccion
o se pueda determinar la misma para su seleccién en la muestra.

e Determinar en forma precisa y objetiva la cobertura geogrdfica y temdtica que la
encuesta cubrird.

1.2.2 Propiedades

I http://www.ecuadorencifras.gob.ec/directoriodeempresas/
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El Marco comprende, en términos estadisticos, la poblacién objetivo, donde todos los
miembros del universo de estudio fienen una probabilidad conocida y distinta de cero de
formar parte de alguna muestra. Ademds, un marco muestral perfecto es aquel que es
completo, exacto y actualizado; el marco debe estar exento de duplicaciones y omisiones,
y actualizarse de manera permanente, con el objetivo de reflejar los cambios estructurales
gue se van produciendo en el cambio de tamano de empresa, rama de actividad, la
conformacion de las unidades de seleccidn, el surgimiento, absorcién de nuevas empresas
gue se generan debido a la naturaleza de las empresas, asi como la bajas registradas
debido a liquidacién.

En este sentido, las propiedades del Marco son:

Exhaustividad: Se considera exhaustivo respecto a la poblacidon objetivo, dado que
todos los miembros que la constituyen (el universo) quedan cubiertos por el mismo.
Exactitud: Es exacto ya que todos los miembros de la poblacién objetivo se incluyen
una sola vez.

Actualizacién: El Marco permitird reflejar el movimiento de las diferentes empresas e
instituciones. Esto permitird cumplir con el requisito de que en una muestra
probabilistica cada miembro de la poblacién objetivo tenga una probabilidad
conocida de ser seleccionado.

1.2.3 Cobertura temdtica

A nivel de secciones econdmicas de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
CllU-4, las empresas a investigar pertenecen a las siguientes ramas:

B.
C.
D
E.

o™
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Explotacién de minas y canteras.

Industrias manufactureras.

Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado.

Distribucion de agua; alcantarillado, gestion de desechos y actividades de
saneamiento

Construccién.

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas.

Transporte y almacenamiento.

Actividades de alojamiento y de servicio de comidas.

Informacidén y comunicacion.

Actividades financieras y de seguros (No incluye Ké4 y Ké6).

Actividades Inmobiliarias

Actividades profesionales cientificas y técnicas.

Actividades de servicios administrativos y de apoyo.

Ensenanza.

Actividades de atenciéon de la salud humana y de asistencia social (No incluye Q88).
Artes, enfretenimiento y recreacion.

Otras actividades de servicios (No incluye sdlo la division $94).

Como se puede apreciar, se excluyen las secciones:

A. Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca.

0. Administracién publica y defensa; planes de seguridad social de afiliaciéon obligatoria.



T. Actividades de los hogares como empleadores; actividades no diferenciadas de los
hogares como productores de bienes y servicios para uso propio.

U. Actividades de organizaciones y érganos extraterritoriales.

En el caso de la seccidn A, se debe a que la forma de investigar dicha seccidén es diferente.
Por otro lado, las secciones O, Ty U no hacen referencia a la poblacién objetivo que son las
empresas.

Como parte de la cobertura temdtica se tiene los tamanos de empresa:
e Mediana empresa “A",
e Mediana empresa “B", v,
e Grande empresa.
A los cuales se los han definido en base a la estratificacion de la Comunidad Andina de

Naciones (CAN), establecida de la siguiente manera:

Tabla 1. Tamano de empresas segun la estratificacion de la CAN

Clasificacion de la

Personal Ocupado Ventas anuales (USDS)
empresa
Pequena empresa 10 - 49 100.001 - 1.000.000
Mediana empresa Tipo A 50 - 99 1.000.001 - 2.000.000
Mediana empresa Tipo B 100 - 199 2.000.001 - 5.000.000
Grande empresa 200 y mds 5.000.001 y mds

Fuente: CAN, Decision 702, Articulo 3.

1.2.4 Universo de estudio

Empresas definidas en el DIEE y que se encuentran en el territorio nacional

1.2.5 Poblacién objetivo

Empresas

1.2.6 Unidad de observacion y unidad de andilisis

Empresas
1.2.7 Cobertura geogrdfica

Las empresas que se encuentren ubicadas dentro del territorio ecuatoriano incluyendo la
region Insular.

1.2.8 Poblacién objetivo

Una consideracion importante a la hora de estructurar un marco de muestreo, es la
relacion entre la poblacién objetivo de las encuestas y las unidades de seleccion.



Las unidades de seleccion deberdn estar determinadas en el marco de muestreo, asi
como también la probabilidad de seleccidén de cada una de las unidades de seleccidn
en las diferentes etapas del muestreo. Las unidades del marco se constifuyen en un
elemento bdsico para el cdlculo, asignacion y seleccion de la muestra de unidades
poblacionales.

El Marco de Muestreo para la “Encuesta Estructural Empresarial” estd conformado por las
empresas que constan en el Directorio de Empresas y Establecimientos Econdmicos, y
gue contienen variables de identificacion y de estratificaciéon, que se consideran como el
insumo indispensable para el posterior Diseno Muestral

Para la construccion del Marco Muestral, se toma en cuenta los siguientes sectores
econédmicos:

Manufactura
Mineria
Construccion
¢ Comercio

e Servicios

2 DISENO Y CONSTRUCCION

2.1.1 Dominios de estudio

Los dominios de estudio de la encuesta son los sectores econdmicos por tamano de
empresa a nivel nacional, detallados en la seccién Cobertura temdatica. Dentro de cada
dominio de estudio se considera como un grupo de inclusion forzosa a las empresas con
tamano “Grande empresa”, es decir, estas empresas enfran con probabilidad uno (1) a
formar parte de la muestra. Cabe recalcar que se incluird a las empresas que en el tiempo t
eran de famano “Grande empresa” y en tiempo t+1 son “Medianas B”, con el fin de llevar el
seguimiento de estas empresas en sus caracteristicas.

2.1.2 Marco muestral

Para la construccion del Marco Muestral se selecciond empresas que presenten las
siguientes caracteristicas, respondiendo a las necesidades de informacion planificadas para
la encuesta:

e Empresas de tamano: Grande Empresa, Mediana Empresa Tipo B y Mediana
Empresa Tipo A.

e Se excluye empresas cuya actividad Econdmica Principal de acuerdo a la secciéon
de Clasificaciéon Industrial Internacional Uniforme de Actividades Econdmicas
Revision (CllU-4) corresponde a Agricultura (A), Administracion Publica (O),
Actividades de hogares (T) y Actividades de organizaciones (U).

e Se excluye de la seleccidn las siguientes divisiones del ClIU
o Actividades de servicio financiero, excepto de seguros (Ké4)
o Actividades auxiliares de servicio financiero (Ké6)
o Actividades de Asistencia Social sin alojamiento (Q88)



o Actividades de Asociaciones (S94)
e Se excluyen las empresas con forma institucional “Institucién PUblica”.

e Se excluye empresas reportadas como no ubicadas de acuerdo a la variable
“"empresas_noubicadas” del DIEE.

e Se excluye las empresas Grandes y Medianas “B"” con forma insfitucional “Personas
naturales no obligadas a llevar contabilidad”.

De esta manera, la determinacién del marco muestral garantiza que cada unidad del
marco tenga una probabilidad de inclusion en la muestra, basdndose en las leyes del azar
(probabilidades), garantizando asi que la informacion sea fiable y facilitando informacién
empresarial con representatividad a nivel de actividad econdmica (seccién ClIU) y tamano
de empresas (medianas y grandes).
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