
OBJETIVOS DE LA ENCUESTA.-  La Encuesta de Ingresos y
Gastos de Hogares Urbanos - ENIGHU, tiene como objetivo
general proporcionar información sobre la distribución, monto
y estructura del ingreso y el gasto de los hogares, a través de la
caracterización demográfica y socioeconómica de los mismos. 
La ENIGHU, proporcionará la información estadística adecuada
para realizar el CAMBIO DE BASE DEL ÍNDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR URBANO - IPCU, es decir la información
requerida para actualizar la "CANASTA BÁSICA DE BIENES Y
SERVICIOS". 

GASTOS SEMANALES DE LOS
PERCEPTORES

FORMULARIO   3

CONFIDENCIAL; Art. 21.-  Los datos
individuales que se obtengan para efectos
de estadística y censos son de CARÁCTER
RESERVADO, en consecuencia NO
PODRÁN darse a conocer informaciones
individuales de ninguna especie, NI
PODRÁN ser utilizados para otros fines
como tributación o conscripción,
investigaciones judiciales y, en general
para cualquier objeto distinto del
propiamente estadístico censal.  Solo se
dará a conocer los resúmenes numéricos,
las concentraciones globales, las
totalizaciones y, en general, los datos
impersonales. 

OBLIGATORIEDAD; Art. 20.-  Todas las
personas naturales o jurídicas
domiciliadas, residentes, o que tengan
alguna actividad en el país, sin exclusión
alguna, ESTAN OBLIGADOS A
SUMINISTRAR, cuando sean legalmente
requeridas, los datos e informaciones
EXCLUSIVAMENTE DE CARÁCTER
ESTADÍSTICO CENSAL, referentes a sus
personas y a la que de ellas dependan, a
sus propiedades, a las operaciones de
sus establecimientos o empresas, al
ejercicio de su profesión u oficio, y, en
general a toda clase de hechos y
actividades que puedan ser objeto de
investigación estadística censal.

SANCIONES; Art. 22.-  Toda persona que
suministrare datos e informaciones falsas,
o no las entregue en su oportunidad, será
sancionada por el Director del Instituto
Nacional de Estadística y Censos CON
PRISIÓN DE DIEZ A TREINTA DIAS, previa
verificación del hecho.

Art. 24.-  El cumplimiento de la pena no
libera de la obligación de proporcionar los
datos estadísitcos solicitados; LA
SANCIÓN SE APLICARA TANTAS VECES
CUÁNTAS SE NEGARE  a proporcionar la
información requerida.
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NOMBRE  DEL  PERCEPTOR Cód. pers

UBICACIÓN GEOGRÁFICA

REGION NATURAL                                                        DOMINIO

PROVINCIA

CANTÓN

CABECERA CANTONAL O 
PARROQUIA

ESTRATO

PERIODO DE LA MUESTRA                              No. DE SEMANA

ZONA

SECTOR

No. VIVIENDA

No. DE HOGAR EN LA VIVIENDA

No. SECUENCIAL DE LA VIVIENDA

No. VIVIENDA ORIGINAL EN EL SECTOR



CAPITULO I: GASTOS SEMANALES EN ALIMENTOS, BEBIDAS Y
TABACO CONSUMIDOS FUERA DEL HOGAR

Valor
transfor-
mado a
mensual?

Código En la semana del .... al ....
usted, gasto en:

Cantidad Un idad
Medida
Campo

Cantidad

USO INEC

1 2 3 4 5

13.32.098SUBTOTAL
MONETARIO

 Unidad
Medida

Transfor.

6 10

Donde adquirió el
 (PRODUCTO)?

11Cód.

Especifique...

7

Con qué fre-
cuencia compra
o adquiere
(PRODUCTO)?

Semanal
Quincenal
Mensual
Trimestral
Semestral
Anual

2
3
4
5
6
7

De qué forma
adquirió 
(PRODUCTO):

8

Contado?

Crédito (fiado)

Tarjeta de
crédito
Salario en
especie

1

2

3

4

Cuánto
pagó por
(PRODUC
- TO)?

9

SUBTOTAL
NO MONETARIO 13.32.099

11.11.006

11.11.001

11.11.011

11.11.015

11.11.005

11.11.013

11.11.012

11.11.016

11.11.008

11.11.007

11.11.010

01.22.004

02.13.001

01.22.006

01.22.007

02.20.003

02.20.001

02.11.008

02.11.006

02.11.001

11.11.002

11.11.009

11.11.014

Desayunos

Almuerzos

Meriendas

Restaurant 
(Platos a la carta)
Comidas   en kioscos,
mercados  etc.

Pollos (preparados)

Pizzas (preparadas)

Sánduches

Hamburguesas

Fritadas

Helados

Gaseosas

Cervezas

Jugos de frutas

Refrescos (tampico,
kappo etc)

Cigarillos (unidades)

Cigarillos (paquetes)

Whisky

Ron

Aguardiente de marca

Bares, cantinas

Heladerías, fuentes de 
soda
Restaurant (Entrega a
domicilio)

Cód.

  SI           1

  NO          2
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CAPITULO II: OTROS GASTOS SEMANALES DE LOS PERCEPTORES

13.33.098SUBTOTAL
MONETARIO

Bus, trolebus

Taxi

Gasolina

Estacionamiento

Peaje

Alquiler de teléfono

Compra de tarjetas 
(telefonía pública)
Compra de tarjetas 
(Prepago)

Alquiler de internet

Periódico

Lotería, bingos

Casinos

Rifas

Night Clubs, Masajes, streap
tease, prostíbulos.
Moteles, pensiones  o
residenciales

Preservativos

Discotecas, peñas

Regalos

Estadios  deportivos

Limosnas

Dinero dado a los hijos
(miembros del hogar)

07.32.004

07.32.005

07.20.002

07.25.001

07.25.002

08.30.003

08.30.006

08.30.005

08.30.002

09.52.001

09.43.003

09.43.002

09.43.006

12.20.001

11.20.007

06.12.009

09.42.008

12.70.019

09.41.010

12.70.014

12.70.005

Valor
transfor-
mado a
mensual?

Código En esta semana usted,
gasto en:

Cantidad Un idad
Medida
Campo

Cantidad

USO INEC

1 2 3 4 5

 Unidad
Medida

Transfor.

6 10

Donde adquirió el
 (PRODUCTO)?

11Cód.

Especifique...

Cuánto
pagó por
(PRODUC
- TO)?

9

De qué forma
adquirió 
(PRODUCTO):

7 8

Contado?

Crédito (fiado)

Tarjeta de
crédito

1

2

3

Con qué fre-
cuencia compra
o adquiere
(PRODUCTO)?

Semanal
Quincenal
Mensual
Trimestral
Semestral
Anual

2
3
4
5
6
7

Cód.

  SI           1

  NO          2
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   OBSERVACIONES:


