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El mercado automotor en 2007 cerró con un saldo positi vo. La venta de 

vehículos nuevos registró su mejor año de la historia al sumar 91.778 

unidades. Cifra que responde al dinamismo económico de nuestra 

acti vidad, al deseo aspiracional de la gente de poseer un vehículo y a la 

necesidad de transporte, tanto de carga como de pasajeros en un país 

en desarrollo.  

Si bien entre enero y noviembre se vendieron en promedio 7.776 unidades 

mensuales, diciembre registró ventas por 11.747 unidades. Diciembre 

históricamente siempre ha sido un mes alto en ventas que los otros, pero 

en este 2007 este efecto responde exclusivamente al proyecto de Ley de 

Equidad Tributaria que incrementaría el precio de los vehículos desde el 

1 de enero del 20083.    

Resumen

La  “Venta, mantenimiento y reparación de automotores y motocicletas; 

venta al por menor de combusti ble para automotores”, de la Encuesta de 

Comercio Interno, realiza un interesante aporte a la Economía Nacional, 

tanto a nivel de empleo como a nivel de ingresos tributarios, y es así 

que el comercio interno del sector automotor a nivel nacional genera 

un número importante de empleo, 10.567 personas ocupadas en el año 

2006  y 11.543 en el 2007, dando una variación anual del 9,24%. 

El número de establecimientos investi gados de 10 y más personas 

ocupadas en los años 2006 y 2007 son 226 y 233 respecti vamente a nivel 

nacional, de dónde la producción presentó una variación anual de 10,62% 

y la provincia de Pichincha es la que más ventas sin transformación realizó. 

A nivel de acti vidad económica, la variación anual más importante se dio 

en la venta de partes de automotores y el valor agregado a precios de 

productor dio una variación anual de 9,32%.

A nivel nacional, el índice de producti vidad del personal ocupado de la 

clase de venta de automotores, partes y combusti ble es del 115%, lo que 

signifi ca que por cada trabajador que ingresa a esta clase se genera un 

incremento en la producción de 115 dólares al año.  

Introducción

El Insti tuto Nacional de Estadísti ca y Censos (INEC) y la unidad de 

Análisis de Estadísti cas Económicas, presentan un Breve Estudio de la 

Encuesta de Comercio Interno, referente a “Venta, mantenimiento y 

reparación de automotores y motocicletas; venta al por menor de partes 

y de combusti ble para automotores”, de acuerdo con la Clasifi cación 

Internacional Industrial Uniforme CIIU – Tercera Revisión, información 

que será de mucha uti lidad para los usuarios que uti lizan los productos 

y servicios que el INEC produce, por medio de la cual se da a conocer 

el comportamiento de las principales variables que intervienen en ésta 

investi gación tales como personal, producción, valor agregado, número 

de establecimientos, ventas sin transformación, éstas entre las más 

importantes. 

El Comercio Interno “está conformado por el conjunto de acti vidades 

comerciales realizadas al interior de las fronteras de una nación, cuyo 

rasgo más característi co es la interacti vidad entre los diferentes estados, 

regiones o provincias de un país”1. 

La acti vidad comercial, su importancia: “La tendencia a intercambiar 

productos es tan remota como las primeras industrias humanas. Lo que es 

hoy el circuito económico internacional integrado en un sistema mundial 

de comercio, deviene del trueque de productos entre tribus “primiti vas” 

que se realizaba hace miles de años. Esta tendencia se ha converti do 

en una de las principales característi cas de la sociedad contemporánea, 

actualmente se realizan coti dianamente intercambios a gran escala, no 

solo de mercancías y productos, sino también de ideas, información y 

conocimiento”2. 

El comercio automotor en cifras

El sector automotor ti ene un papel vital dentro de la economía de un 

país. Su desarrollo está ligado al transporte de personas y productos 

para la generación de diferentes acti vidades. Asimismo, gracias al propio 

comercio generado, como a todas las acti vidades relacionadas al mismo, 

se generan puestos de trabajo e ingresos fi scales al país, por medio de 

aranceles e impuestos.

 1 Actividades del sector terciario Comercio y economía informal.

 Disponible en; http//www.rena.edu.ve/cuartaEtapa/geografía/Tema12.html

 Consultado (marzo 2/2010).

2 Ibídem.

3 El sector en cifras.

 Disponible en;

 http://www.aeade.net/images/stories/sector_en_cifras_2007.pdf

 Consultado (marzo 3/2010). 
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Producción según acti vidad económica
                   

Gráfi co 3 

Distribución porcentual de la producción según acti vidad económica

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

                             

Según el gráfi co 3, aproximadamente las tres cuartas partes de la 

Producción Total de esta investi gación están asignadas a la  “Venta 

de vehículos automotores”, la diferencia se reparten entre las tres 

alternati vas restantes. Se puede observar que en el 2007 se produce una 

rebaja en la distribución porcentual de la venta de automotores, aunque 

hubo incremento en valores absolutos en la producción (Ver cuadro 2).

Ventas sin transformación4

Cuadro 1. Venta de artí culos sin transformación, según 

provincias de ubicación del establecimiento

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

Establecimientos según acti vidad económica

Gráfi co 1

Número de establecimientos según acti vidad económica

              

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

                                                 

El Estudio se fundamenta en los resultados de la investi gación de 226 y 

233 establecimientos de 10 y más personas ocupadas en los años 2006 y 

2007 respecti vamente a nivel nacional, de los cuales el mayor número de 

establecimientos se encuentran distribuidos en “Venta de Combusti bles 

para Automotores” y el menor está en la acti vidad económica “Venta, 

mantenimiento y reparación de motocicletas y sus partes, piezas y 

accesorios (Gráfi co 1). 

 

Gráfi co 2

Distribución porcentual promedio de la acti vidad económica, años 

2006 y 2007

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

Las acti vidades económicas que se analizan en este estudio y su 

distribución porcentual promedio del número de establecimientos de los 

dos años, indican que la venta de combusti ble para automotores es la 

que abarca el mayor porcentaje de establecimientos (Gráfi co 2). 

4 Venta de artículos sin transformación, se refi ere a la venta de artículos que 

se vendieron en el mismo estado en que se compraron (ventas netas de 

mercaderías).
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Variación anual de las ventas sin transformación

Gráfi co 5

Variación anual 2007 / 2006 de venta de artí culos sin transformación, 

según provincias de ubicación del establecimiento

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

                                                              

A nivel provincial la variación anual más importante se dio en la provincia 

de Loja con el 56,7%, que se explica por el aumento de un establecimiento 

en el área de venta de automotores; a conti nuación se ubicaron Carchi, El 

Oro, Azuay, Tungurahua y Cotopaxi estos entre los más importantes; dos 

provincias tuvieron variación negati va y estas fueron  Manabí con -6,9% e   

Imbabura    con -0,6% (Gráfi co 5).

Producción Total, según las provincias de ubicación del 
establecimiento

Cuadro 2. Producción según provincias de ubicación del 

establecimiento

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

              

La Producción se obti ene mediante la agregación de los siguientes 

rubros: producción de artí culos para la venta, venta de artí culos sin 

transformación, ingresos por servicios, otros ingresos por servicios, 

construcción de acti vos fi jos por cuenta propia y aumento de existencias 

de los productos en proceso; a la suma anterior se le resta el costo de los 

artí culos vendidos sin transformación.

En el cuadro 1 se puede observar que las ventas totales de artí culos sin 

transformación aumentaron en 2007 con relación al 2006, representando 

una variación anual del 7,20%. 

Las provincias que más vendieron fueron Pichincha, Guayas, Azuay y 

Tungurahua, totalizando entre estas cuatro provincias más del 94% en 

cada año; la provincia que menos vendió fue Galápagos, con un valor 

menor al 1% (0,022 en el 2006 y 0,023 en el 2007).  

    

Gráfi co 4

Distribución porcentual de las ventas sin transformación, según 

provincias de ubicación del establecimiento

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

De acuerdo al gráfi co 4, las provincias 

de Pichincha y Guayas ti enen la mayor 

distribución porcentual en los dos años, 

entre las dos provincias suman el 83,28% 

en el 2006 y el 81,43% en el 2007; el 

porcentaje sobrante está reparti do 

entre Azuay, Tungurahua y el resto de 

provincias. 

La mayor parte de las provincias crecieron 

en las ventas sin transformación del 

2006 al 2007 a excepción de Imbabura 

y Manabí. 

Como se puede apreciar en el gráfi co 4 

en las provincias de Guayas y Pichincha, 

la distribución porcentual del 2007 

es menor a las del 2006, pero esto 

no signifi ca que las ventas en estas 

provincias no aumentaron, esto nos 

indica que las ventas crecieron con 

relación al 2006 pero su porcentaje de 

distribución fue menor en 2007, lo que 

signifi ca una desaceleración en la tasa 

de crecimiento (Ver cuadro 1).  
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Valor agregado

Es la diferencia entre la producción total y el consumo intermedio 

uti lizado en el proceso producti vo.

Cuadro 3. Valor agregado según acti vidad económica y variación anual

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor    

El   “Valor   Agregado  a   Precios   de  Productor”  aumentó en   el   año   
2007 con relación al 2006, representando una variación anual del 9,32% 
(22.665.234). 

A nivel de acti vidad económica la variación anual más importante se dio 

en “Venta de partes de Automotores” 12,98% (4.230.727, Cuadro 3).   

Personal ocupado

Cuadro 4. Personal ocupado según acti vidad económica

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

El cuadro 4 indica que el personal ocupado 

se incrementó en 2007 en tres de las cuatro 

acti vidades económicas, presentando una 

variación anual  total de 9,2%. 

Con relación al número total de personal 

ocupado de la Encuesta de Comercio Interno 

(80.253 año 2006 y 95.515 año 2007), la 

clase “Venta, mantenimiento y reparación 

de automotores y motocicletas; venta al 

por menor de partes y de combusti ble para 

automotores” representa el 13,17% y el 

12,09% en 2006 y 2007 respecti vamente, lo 

que demuestra un interesante aporte de ésta 

clase en la generación de empleo.   

El cuadro 2 indica que el volumen de Producción de la acti vidad 

económica referente a “Venta, mantenimiento y reparación de 

automotores y motocicletas; venta al por menor de combusti ble para 

automotores”, alcanza un crecimiento en el año 2007 con relación al 

2006, produciéndose una variación anual de 10,62 por ciento.

En los dos años el mayor porcentaje de Producción se da en la provincia 

de Pichincha, con más del 55 por ciento; a conti nuación, las provincias 

más importantes en producción son: Guayas, Azuay, Tungurahua e 

Imbabura, las provincias anteriormente mencionadas suman el 96,35% 

de la producción total en 2006 y el 96,17% en el 2007,  quedando 

aproximadamente el 4% para distribuirse entre el resto de provincias.

Variación anual de la producción
            

Gráfi co 6

Variación anual 2007 / 2006 de la producción, según provincias de 

ubicación del establecimiento

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor

                                               

La mayor variación anual en el 2007 con 

relación al 2006, en orden de importancia, 

se dio en las provincias de Loja, Carchi, 

Azuay, Cotopaxi y Tungurahua. En 

comparación con la variación anual 

nacional del 10,6%, las provincias que 

tuvieron la variación más baja fueron 

Imbabura, El Oro y Manabí, inclusive 

Imbabura presenta una variación negati va. 

El aumento en la producción en Loja se 

debe al incremento de un establecimiento 

en la clase de venta de automotores, lo 

que hizo que ésta provincia tenga una 

variación absoluta en la producción de 

1.101.096 dólares. La variación anual 

en Carchi también fue alta, su causa 

fue netamente el incremento de su 

producción (Gráfi co 6).
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Dónde: 

IPt =  Índice de Producti vidad en el período actual t, donde t es el año 2007

pt   =  Producción en el período t, año 2007

pt-1 =  Producción en el período t-1, año 2006

wt   =  Personal ocupado en el período t, año 2007

wt-1 =  Personal ocupado en el período t-1, año 2006

Gráfi co 8

Índice de producti vidad del personal ocupado

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC.

Elaboración: Fernando E. Romero Y.

Análisis del Índice de Producti vidad Macro-Sectorial

A nivel nacional, la producti vidad del personal ocupado del sector de 

automotores, partes y combusti ble es del 115%, lo que signifi ca que 

por cada trabajador que ingresa al sector se genera un incremento en 

la producción de 115 dólares al año. El personal ocupado en la clase de 

venta de automotores es el de mayor producti vidad, pues genera  202 

dólares por cada trabajador ocupado al año (Gráfi co 8).

La generación de empleo es benefi cioso para el crecimiento del sector y 

esto se puede observar en el caso de la clase de venta, mantenimiento de 

motocicletas y sus partes, ya que  al no incrementar su personal tuvo un 

decremento en la producción del 6,3% (Cuadro 5). 

Conclusión

La clase “Venta, mantenimiento y reparación de automotores y 

motocicletas; venta al por menor de combusti ble para automotores” 

de la encuesta de Comercio Interno, demuestra en este estudio que 

aporta un interesante rubro tanto a nivel de fuentes de empleo como de 

recursos fi nancieros, así lo demuestran los resultados que se observan 

en este trabajo, mediante las variaciones porcentuales de cada una de 

las variables analizadas y esto lo confi rma el índice de producti vidad 

del personal ocupado, el mismo que indica que por cada trabajador 

que ingresa a esta clase de acti vidad, se genera en la producción un 

incremento de 115 dólares al año.

 Gráfi co 7

Variación anual 2007 / 2006 del personal ocupado

Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Autor                                     

El personal ocupado presentó las variaciones anuales más importantes 

a nivel de acti vidad económica, en “Venta de combusti ble para 

automotores” y en “Venta de automotores” (Gráfi co 7).

Índice de producti vidad del personal ocupado

Marco conceptual 

La producti vidad laboral mide la relación entre la canti dad de trabajo 
incorporado en el proceso producti vo y la producción obtenida. En el 
caso del comercio y las acti vidades terciarias, dicha relación se da entre 
el volumen de productos vendidos (y/o de servicios facturados) y la 
canti dad de trabajo incorporada durante un período determinado5. 

Para el caso específi co de la presente investi gación, se establece una 
relación que resulta del coefi ciente entre la variación de la producción 
(2006 – 2007) y la variación en el personal ocupado en el mismo 

período.

Cuadro5. Índice de Producti vidad del Personal del Sector Automotores, 

Partes y Combusti ble

 Fuente: Encuestas de Comercio Interno, INEC

Elaboración: Fernando E. Romero Y.

El Índice de Producti vidad Macro-Sectorial se obti ene de: 

(p t -p t-1 )/p t-1 

(w t -w t-1 )/w t-1
IPt = *100

5 Encuesta Mensual sobre Establecimientos Comerciales (EMEC), - Instituto 

Nacional de Estadística y Geografía (INEGI) México 2004.




