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Presentacion

La Comunidad Andina en el afio 2009 propone la realizacién urgente de un censo econémico y
concluye que del “diagnostico del sistema estadistico nacional surge claramente que una de las
principales falencias es la debilidad de las estadisticas de base, debido precisamente a la falta de
un marco muestral actualizado”; es asi que, segun el decreto N°298 del 25 de marzo de 2010, se
pone en marcha el Censo Nacional Econémico, llevado a cabo luego de treinta afios. Censo que
posterior a la actualizacién cartografica de 2010, se lo ejecuté en dos fases, la fase | consistio en el
empadronamiento o barrido territorial del universo de investigacion, donde se recogié informacion
basica sobre los locales “visibles”, o unidades econdémicas cuya finalidad es producir bienes y
servicios y que estén ubicados en un lugar determinado, fuera del hogar. La fase Il del Censo
Nacional econémico consisti6 en una encuesta productiva la que se le denomindé encuesta
exhaustiva.

Con el propésito de generar informacién que permita captar por métodos directos la informacion
para estimar las cuentas de produccion y generacion del ingreso primario y otras variables conexas
(teniendo como marco a la Revision del Sistema de Cuentas Nacionales de 2008), el Instituto
Nacional de Estadistica y Censos - INEC ha determinado generar estadisticas que proporcionen
informacion acerca de la estructura y actividad econémica, mediante la presente investigacion
definida como la Encuesta Exhaustiva a Empresas y sus Establecimientos que corresponde a la
Fase Il del Censo Nacional Econémico 2010 - CENEC.

El documento metodoldgico de la Encuesta Exhaustiva es un instrumento de referencia y consulta,
para las usuarias y usuarios de los datos estadisticos obtenidos de la investigacién. Ademas de
tener las bases tedricas de la puesta en operaciéon de la encuesta, este documento recoge el
disefio metodolégico y sus fundamentos para su comprension y el correcto manejo de la
informacion.
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Introduccioén

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), conté con la aprobacion del Gobierno
Central para ejecutar el Censo Nacional Econémico 2010%, la operacién estadistica mas
importante para el analisis econémico nacional que permite:

» Contar con informacién estadistica econdmica desagregada territorialmente y por
ramas de actividad.

» Disponer de un universo de investigacion para el disefio de encuestas econémicas
coyunturales y estructurales.

» Brindar informacion para actualizar las Cuentas Nacionales.

» Alimentar el Sistema Nacional de Informacion.

» Aportar a la generacidn de politicas econdmicas nacionales y regionales.

» Disponer de un Directorio de Empresas para investigaciones econémicas continuas

El Censo, un recuento exhaustivo de todas y cada una de las unidades econémicas que
conforman el sector productivo, se efectlio en ciudades de 2000 y mas habitantes (areas
amanzanadas), cabeceras cantonales independientes de su tamafio, corredores viales
principales que llegan o parten de las capitales provinciales, zonas especiales con actividad
econOmica representativa y grandes empresas.

Para obtener los resultados esperados, en sinergia con el Censo de Poblacion y Vivienda, se
levanté la actualizacion cartografica o pre-censo, cuyos datos fueron utilizados en la
planificacién de las cargas de trabajo, para la ejecucién de la fase |, el Empadronamiento, del
Censo Nacional Econémico

La encuesta exhaustiva, que corresponde a la Fase Il del Censo Nacional Econémico 2010 —
CENEC, surge a partir del directorio generado en la Fase |, empadronamiento (Censo Nacional
Econdmico 2010). Esta encuesta, enfocada en la actividad econdémica sectorial, se aplicé a una
muestra probabilistica representativa del marco de empresas y establecimientos econémicos
empadronados. El objetivo fue captar informacion sobre las cuentas de produccion y
generacion del ingreso primario e informacion contable y financiera, teniendo como base el
Sistema Cuentas Nacionales 2008, la misma que se realizé a nivel de las ramas de actividad
de Manufactura, Energia y Gas, Agua, Comercio y Servicios no financieros’.

! La Comunidad Andina en el afio 2009 propone la realizacién urgente de un censo econémico y concluye que del
“diagnostico del sistema estadistico nacional surge claramente que una de las principales falencias es la debilidad de
las estadisticas de base, debido precisamente a la falta de un marco muestral actualizado”, el informe indica ademas
que la realizacién de este censo econdémico permitira “crear un marco muestral actualizado para disefiar encuestas
basadas en muestras representativas de los sectores econémicos, y para la actualizar los informantes de los indices de
precios. Esto permitira que las cuentas nacionales se conformen en base a informacién representativa de los diferentes
sectores productivos”

2 Con excepcion de los sectores agropecuario, silvicultura, forestal, acuicultura y pesca, financieros, construccion,
administracion publica y defensa y actividades de organizaciones y 6rganos extraterritoriales.
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Esta operacién estadistica demand6 de un disefio metodoldgico y operacional, logistica y
manejo financiero, planificacion e instrumental técnico, organizacion y programacion
tecnoldgica y se sustenta en actividades institucionales definidas a priori, probadas y
congruentes con el universo definido y los marcos de muestreo requeridos para las
investigaciones estadisticas a ejecutar.

Las actividades deben conjugarse y alinearse para generar productos concertados, Utiles y de
aceptacion nacional, los cuales son: el mapa representativo y actualizado del aparato
productivo del Ecuador y de la funcionalidad sectorial econémica, ademas de los indicadores
macroecondémicos como el valor agregado bruto, consumo intermedio, formacién bruta de
capital fijo, personal ocupado y la produccién nacional del pais.

La Encuesta Exhaustiva, con cobertura a nivel nacional, se refiere a la informacion econémica
de empresas y establecimientos de 10 y més personas ocupadas (pequefia, mediana, grande y
aquellas denominadas de inclusion forzosa) y microempresas con 1 a 9 ocupados3, la
informacion levantada mediante formulario impreso es referente al afio 2011. Para la
codificacion de la actividad econémica se utilizé la "Clasificacion Nacional de las Actividades
Economicas” CIIU Revisién 4.0, y para la codificacién de productos, la “Clasificacion Nacional
de Productos” CPC Version 2.0.

Este documento esta estructurado de la siguiente manera: la segunda seccién expone los
objetivos, marco conceptual y teérico de esta investigacion; la tercera seccion detalla la
metodologia empleada en el estudio, asi como los instrumentos para la recoleccion; la cuarta
seccién expone el operativo de campo y la forma de recoleccion de la informacién; la quinta
seccién detalla el plan de validacion de la operacion estadistica y la generacion de variables
agregadas; la sexta seccidbn expone los principales resultados de los indicadores
macroeconémicos del estudio; finalmente la séptima seccién describe los productos y la forma
de difusion de la operacién estadistica.

® Resolucion 1260 de la CAN del 21 de agosto de 2012 “Disposicion Técnica para la Transmision de Datos de
Estadisticas de PYME de los Paises Miembros de la Comunidad Andina”
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1.- Planificacion
1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo General

Generar informacién sobre la estructura y funcionalidad de los sectores productivos del pais, a
través de una operacion estadistica exhaustiva con la que se dimensione y explique el origen,
magnitud y principales caracteristicas de la produccién nacional, con miras a contribuir a la
fundamentacién de la politica publica, el analisis econémico y la toma de decisiones de las
empresas con sus establecimientos.

1.1.2 Objetivos Especificos

e Entregar al pais la informacion estadistica armonizada de las dos fases del Censo
Nacional econémico: Empadronamientos afio 2010 y Encuesta Exhaustiva afio 2011.

e Proveer informacién sobre las principales caracteristicas funcionales de las empresas
con sus establecimientos residentes, conocer la actividad productiva que desarrolla
con sus interrelaciones sectoriales y acceso a mercados.

e Ofrecer un panorama comprensivo de la actividad productiva congruente con la
situacion econdmica reciente del pais.

e Servir de base para potenciar la ejecucién de encuestas sobre empresas con sus
establecimientos.

e Contribuir a la elaboracion de las Cuentas Nacionales del Ecuador

1.2 Marcos de Referencia

1.2.1 Marco Conceptual

La fase de empadronamiento del Censo Econdmico, permitid obtener informacion estadistica
basica necesaria para identificar las empresas y sus establecimientos, determinar su dindmica
y establecer la estructura de la actividad econémica que se realiza en el pais. Las unidades
institucionales sobre las que centra la atencién esta investigacién son las que conforman el
"marco de muestreo" que se elabor6 con base en el censo, y las ramas de actividad para las
cuales las estrategias estadisticas prevén relevamientos por vias directas (métodos directos de
estimacion).

La encuesta exhaustiva permite estimar por vias directas las variables que conforman las
cuentas integradas que prevé el Sistema de Cuentas Nacionales 2008 — SCN 2008. La unidad
de observaciéon clave a nivel del SCN es la empresa, que se define como una unidad
institucional que abarca y controla todas las funciones necesarias para realizar una actividad
productiva.
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Para entender a cabalidad esta definicion es necesario a su vez mencionar los conceptos de
unidad institucional y actividad productiva.

Unidad institucional es una entidad econémica con capacidad por derecho propio de poseer
activos, contraer pasivos y realizar actividades econdmicas y transacciones con otras
entidades. Las unidades institucionales pueden ser: personas que a su vez integran hogares 6
personas juridicas (entidades juridicas), independientes en cuanto a su existencia de las
personas naturales o juridicas que son los propietarios.

Actividad productiva se refiere a los procesos y actividades desarrolladas por las unidades
institucionales que combinan los factores de la produccién para obtener productos (bienes o
servicios).

Las unidades institucionales se agrupan en sectores institucionales. Los sectores
institucionales con los que trabaja el Sistema de Cuentas Nacionales 2008 son los siguientes:

- Sociedades no financieras (tanto publicas como privadas).

- Sociedades financieras (tanto publicas como privadas).

- Administracién puablica general.

- Instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares.

- Hogares. Este sector engloba a los hogares y a las empresas no constituidas en
sociedad de las que estos son sus titulares.

Dada una actividad econémica "A", se dice que una empresa se dedica a la misma si produce
bienes y/o servicios caracteristicos de "A". Las variables reales que caracterizan a la actividad
productiva son:

- Valor Bruto de la Produccion (VBP)

- Consumo Intermedio (CI)

- Valor Agregado Bruto (VAB = VBP - CI)

- Consumo de Capital fijo (CKf)

- Valor Agregado Neto (VAN = VAB — CKf)

- Remuneraciones (R)

- Impuestos Netos sobre la Produccion (IsP)

- Excedente de explotacion y renta mixta (ingreso mixto) (EE = VAN - (R + ISP))

Las ecuaciones con que se define a VAB y VAN representan la cuenta de produccién, mientras
gue la que define el EE o la RM representa la cuenta de generacién del ingreso primario.
(Barriola, Macrovariables y tabulados - Encuesta Exhaustiva, 2011).

1.2.2 Marco Teo6rico

La encuesta exhaustiva que corresponde a la fase Il del CENEC 2010, se refiere a la
informacidn econdémica de las empresas (10 y mas personas ocupadas) y microempresas (1 a
9 ocupados), del afio 2011. La encuesta consider6 una muestra de 38.274 empresas y
establecimientos. El relevamiento de informacién, en formulario impreso, corresponde a las
Direcciones Zonales del INEC, al igual que la critica — codificacion, digitacidon y validacion,
antes de obtener la base de datos completa para el respectivo analisis y procesamiento de la
informacidn, que se lo realizé en la Administracion Central.
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Los resultados se presentan en a nivel de desagregaciéon de 3 digitos de la "Clasificacion
Nacional de Actividades Econémicas” ClIU Revision 4.0 y 7 digitos de la “Clasificacién Nacional
de Productos — CPC Version 2.0; para los sectores econdmicos de Manufactura, Comercio y
Servicios. Presenta un desglose bastante amplio de materias primas consumidas y productos
elaborados en el afio de investigacion.

El esquema Empresa-Establecimiento tiene la finalidad de captar por métodos directos la
informacion para estimar las cuentas de; produccion y generacién del ingreso primario y, otras
variables conexas, teniendo como marco a la Revision del Sistema de Cuentas Nacionales de
2008.

El SCN 2008 tiene como responsabilidad y compromiso reflejar las necesidades cambiantes de
la sociedad, aprovechar los nuevos desarrollos en el entorno econdémico y los avances en la
investigacién metodol6gica. Aborda el tratamiento que debe darse a aquellos aspectos de las
economias que se han vuelto mas relevantes en los dltimos afios y aclara el tratamiento en la
contabilidad nacional de una amplia gama de temas. También proporciona un marco global de
las normas en otros &mbitos de las estadisticas econdémicas, facilitando la integracién de estos
sistemas estadisticos para lograr coherencia con las cuentas nacionales. (Barriola, Metodologia
e instrucciones para el llenado del formulario, 2011)

Basada en la metodologia del SCN 2008, la encuesta, adicionalmente, permite obtener
informacion sobre canales de compra de insumos y venta de productos; investigar las
conexiones de la pequefia empresa en cuanto a transacciones de compra y de venta con la
grande y mediana empresa; conocer las diferentes ubicaciones en que la pequefia empresa
desarrolla su proceso productivo (locales y/o kioscos o puestos fijos y/o en las viviendas de los
hogares titulares); conocer los niveles de empleo y su evoluciéon por ramas de actividad y
estratos de tamafio de las empresas.

La encuesta exhaustiva ha considerado la inclusién de médulos especificos de tecnologias de
la informacién y Comunicacion (TIC) y Gasto de proteccién ambiental.

En el primer caso, el disefio y la implementacion de politicas y estrategias relacionadas a las
TIC requieren un conocimiento adecuado del estado de las mismas dentro de un pais, asi
como de su uso por parte del estado, empresas, academia, organizaciones civiles y personas
naturales. Debido a su creciente importancia dentro de la economia nacional y global, la
demanda de estadisticas sobre TIC, ha crecido por lo que se defini6 como necesario cubrir
dichos requerimientos a través de la inclusion de un moédulo como lo realizan los paises.
Adicionalmente, la medicién del acceso a TIC, su uso y su penetracion, permite realizar
evaluaciones continuas acerca de la brecha digital dentro de un pais y entre paises, asi como
entrega de informacion adecuada para la formulacion de politicas.

El objetivo del médulo de Gasto de proteccidbn ambiental es saber si la empresa ha realizado
algun gasto en proteccion ambiental para proporcionar al pais (autoridades, investigadores,
publico en general) una herramienta real y actualizada. Adicionalmente, permite conocer si la
empresa ha recibido ingresos para proteccion ambiental, ayudas o inversiones del gobierno
central, gobiernos locales y otros (organismos internacionales, entidades privadas, etc.),.
Ademas, los ingresos por ventas de servicios de proteccion ambiental y las ventas de
subproductos o desechos (productos reciclables).

10
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1.3 Periodos de la operacidn estadistica

Las etapas o fases de la investigacién que se desarrollaron son las siguientes:

1.

Planificacion:
La planificacion de la Encuesta Exhaustiva se llevé a cabo en los dos primeros meses
del afio 2012.

Disefio y construccién

El desarrollo del disefio estadistico, la metodologia de la encuesta y el disefio
instrumental se llevaron a cabo entre mediados de marzo y julio del afio 2012. Para
esta etapa se contd con asesorias de expertos internacionales, asi como la
participacion del Banco Central del Ecuador para la estructuracion de la encuesta y la
generacion de los instrumentos de recoleccion (manuales, instructivos y formularios).

Recoleccidon

La recoleccion de la informacion se llevd a cabo entre agosto del 2012 hasta mayo de
2013. Como actividades preliminares a esta etapa se realizaron: la seleccién de las
empresas a encuestar, preparacién de materiales, capacitacion equipo campo,
levantamiento de informacion piloto, y ajustes de los instrumentos.

Procesamiento

El procesamiento de la informacion comprendié las actividades de critica, digitaciéon y
validacion de la informacion. De la misma manera, el procesamiento se llevé a cabo
entre agosto de 2012 hasta junio de 2013.

Andlisis

Dentro del analisis de la informacion, se calcularon indicadores tomando en
consideracion las variables principales resultantes de las encuestas exhaustivas. Esta
etapa se desarrollo entre julio y diciembre de 2013.

Difusion
La entrega de resultados se llevara a cabo en diciembre de 2014 con la publicacién de
resultados en la web.

11
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2.- Disefio y Construccion
2.1.- Componentes basicos del disefio estadistico

2.1.1.- Tipo de operaciodn estadistica

La operacion estadistica que se emplea es el muestreo probabilistico, este tipo de muestreo es
ventajoso al momento de realizar estimaciones de variables en la poblacion, donde todos sus
elementos tienen la una probabilidad de ser elegidos, conocida y mayor a cero.

2.1.2.- Poblacién objetivo

El universo de investigacion esta definido por locales visibles de las empresas con sus
establecimientos, los cuales fueron registrados en la primera etapa (empadronamiento) del
Censo Nacional Econémico 2010.

Se investigaron los sectores censales que conforman las siguientes areas geograficas:

e Localidades amanzanadas de 2000 y mas habitantes.
e Cabeceras cantonales independientes de su tamafio.
e Corredores viales principales.

e Zonas de desarrollo econémico especial.

e Locales de grandes empresas.

2.1.3.- Marco Muestral

Para la encuesta exhaustiva el listado de las unidades de muestreo lo constituyen todas las
Empresas con sus establecimientos definidos en la Fase |, Empadronamiento, de las
actividades, conforme a la CIIU 4.0:

1. Industrias manufactureras.

2. Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado.

3. Distribucibn de agua, alcantarillado, gestion de desechos y actividades de
saneamiento.

4., Comercio al por mayor y al por menor, reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas.

5. Transporte y almacenamiento.

6. Actividades de alojamiento y de servicio de comidas.

7. Informacién y comunicacion

8. Actividades inmobiliarias

9. Actividades profesionales , cientificas y técnicas

10. Actividades de servicios administrativos y de apoyo

11. Actividades de atencioén de la salud humana y de asistencia social

12. Artes, entrenamiento y recreacién

13. Otras actividades de servicio

De todas las actividades econdmicas se excluyen aquellos establecimientos que pertenecen al
Gobierno Central.

La metodologia que se implementé en la Encuesta Exhaustiva a Empresas con sus
Establecimientos -Fase [I- CENEC 2010, es la del muestreo de marcos multiples (MMM), la
cual combina el método del muestreo de marco de areas (MMA) con el de muestreo de marco
de lista (MML).
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Los marcos de muestreo de micro-establecimientos® se presentan como un reto, ya que
mantener su actualizacion continua es una tarea dificil. Esto se debe a la dinamica de este tipo
de establecimientos, a través de un proceso mas acelerado de creacidn y cierre de los mismos.
A esto se suma la carencia de registros administrativos actualizados y completos (Organizacién
Internacional del Trabajo, 2013).

En este sentido, para lograr una mejor recoleccion de la informacién, asi como mejorar la
calidad de la misma; se procedié a dividir el marco de muestreo en dos: i) marco de muestreo
de Area; y ii) marco de muestreo de lista; tomando en consideracion el tamafio de empresas
que se registran en cada tipo de marco especificado.

» MUESTREO DE MARCO DE AREA (MMA)

El MMA esté conformado por las empresas reconocidas en Censo Nacional Econémico 2010 y
que registran de 1 a 9 personas ocupadas (microempresas), se lo elabor6 de acuerdo a la base
cartogréfica Censos 2010, a nivel de sector censal, con informacién de 96° cantones del pais
en los cuales se concentran el 95% del total de empresas. El disefio del MMA produce
estimaciones (agregados) a nivel nacional.

Formacion de unidades de muestreo
Para la elaboraciéon del MMA se hizo uso de la cartografia censal complementada con
informacién censal, como el nimero de microempresas por sector censal®.

Las areas determinadas (sectores censales) constituyen una particion del territorio, es decir, no
puede haber traslape entre dos o méas areas y la unién del conjunto de &reas debe coincidir con
un estrato. En la formacidén de las areas se conjugan los siguientes elementos:

a) Limites de las unidades de muestreo

Las unidades de muestreo fueron definidas a nivel de sector censal y son inamovibles
hasta una futura actualizacion del marco de muestreo de areas. Para estos efectos, sus
limites deben ser estables en el tiempo y de facil identificaciéon en terreno, de manera
gue el encuestador puedan ubicar sin dificultad el area que ha sido seleccionada y
pueda determinar con exactitud que una empresa se encuentra dentro o fuera de ella.
Los limites generalmente corresponden a los ejes centrales de calles, de acuerdo a la
determinacion de un sector censal.

b) Tamafo de las unidades de muestreo

Las unidades de muestreo en lo posible tienen un tamafio homogéneo medido en
términos del numero de microempresas. La superficie territorial no constituye un criterio
para la formacion de estas areas.

* Establecimiento econémico con personal ocupado menor o igual a 9 personas.

> Cuenca, Gualaceo, Chordeleg, Giron, Paute, Santa Isabel, Sigsig, Guaranda, Azogues, La Troncal, Cafiar, Tulcan,
Montufar, Riobamba, Alausi, Latacunga, La Mana, Pujili, Salcedo, Machala, Huaquillas, Pasaje, Santa Rosa, Arenillas,
El Guabo, Pifias, Zaruma, Esmeraldas, Quinindé, Atacames, La Concordia, Santa Cruz, Guayaquil, Duran, Milagro,
Daule, Balzar, EI Empalme, El Triunfo, Naranjal, Naranjito, Pedro Carbo, Playas, Samborondén, San Jacinto de
Yaguachi, Ibarra, Otavalo, Antonio Ante, Cotacachi, Loja, Calvas, Catamayo, Macara, Paltas, Quevedo, Babahoyo,
Buena Fé, Montalvo, Valencia, Ventanas, Vinces, Manta ,Portoviejo, Chone, El Carmen, Bolivar, Jipijapa, Montecristi,
Pedernales, Puerto Lopez, Rocafuerte, Santa Ana, Sucre, Tosagua, Morona, Sucla, Tena, Orellana, Pastaza, Quito,
Rumifiahui, Cayambe, Mejia, Pedro Moncayo, La Libertad, Salinas, Santa Elena, Santo Domingo, Lago Agrio,
Shushufindi, Ambato, Bafios de Agua Santa , San Pedro de Pelileo, Santiago de Pillaro, Yantzaza, Zamora.

® Es una division estadistica que se define como una carga de trabajo de los operativos de campo en investigaciones
estadisticas.
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El tamafio de cada unidad de muestreo varia entre la distribucién de microempresas
en los diferentes cantones del pais. En la construccién de las unidades se consider6
ademas su estabilidad en el tiempo, su facil identificacién en terreno (respetando los
limites cantonales y de los sectores censales), su homogeneidad y su compacidad.

La formacion de unidades de muestreo tiende a incrementar la varianza muestral. Sin
embargo, su utilizacion en el disefio de la muestra permite flexibilidad en el nimero de
etapas de seleccion y reduce sustancialmente los costos asociados a la construccion
del marco y la realizacion del trabajo de campo.

Para determinar el tamafio 6ptimo de las unidades de muestreo, se tomé en
consideracion la informacion del censo econémico, determinado a partir del nUmero de
empresas por cantén seleccionado (96 cantones que concentran el 95% del total de
microempresas), el promedio de microempresas registradas en los Ultimos 30
cantones ordenados (de mayor a menor nimero de microempresas por canton) es de
500 microempresas. Ademas teniendo en consideracion que el tamafio de las
unidades de muestreo debe ser suficientemente grande como para permitir multiples
encuestas sin que los mismos informantes tengan que ser entrevistados
repetidamente. Por tanto, el tamafio medio asignado a la Unidad de Primera Etapa
(UPM) del disefio muestral es de 500 empresas.

Al interior de las unidades de primera etapa existe una cierta afinidad entre los
elementos que las conforman, por lo que su contribucion a la varianza total
(intraconglomerados) es menor que aquella que aporta las diferencias entre las
agrupaciones (variacion entre conglomerados).

Luego, al interior de los conglomerados se definen agrupaciones mas pequefias
constituidas por grupos de microempresas, que usualmente se conocen como
segmentos compactos y que se denominan unidades secundarias de muestreo
(USM). En esta etapa se requiere contar con un listado exhaustivo de las
agrupaciones, en el que se detallen las caracteristicas del sector y permitan la
identificacion de las microempresas seleccionadas. Finalmente, al interior de las USM
se listan todas las microempresas, las que son consideradas como unidades uUltimas o
finales de muestreo.

De esta manera, las unidades de muestreo quedan definidas por:

e Unidades Primarias de muestreo (UPM): son areas geogréaficas amanzanadas
con un promedio de 500 microempresas.

¢ Unidades Secundarias de muestreo (Segmento de Muestreo SM): son areas
geograficas amanzanadas con un promedio de 100 microempresas.

El MMA esta compuesto por 408.824 microempresas, las cuales se distribuyen en 984

(Unidades Primarias de muestreo) UPM. A su vez, cada una de las UPM se
subdividen en (Unidades Secundarias de muestreo) USM.
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Tabla 1 Muestra por provincia seleccionados por UPM

Provincia UPM Micro-empresas Tamafo promedio UPM

Bolivar

Carchi

Cotopaxi

Esmeraldas

Guayas

Loja

Manabi

Napo

Pastaza

Santa Elena

Sucumbios

Zamora Chinchipe

Fuente: INEC
Elaborado por: Direccion de Normativas y Metodologias del SEN, Unidad de Disefio Muestral

» MUESTREO MARCO DE LISTA (MML):

El MML est& constituido por todas las empresas con sus establecimientos registradas por el
CENEC en la Fase |, Empadronamiento, durante el afio 2010, con personal ocupado mayor o
igual a 10 personas.

2.1.4.- Cobertura geogréfica
La cobertura de la Encuesta Exhaustiva es a nivel nacional, la misma capt6 informacion de las
24 provincias del pais.
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2.2.- Disefio muestral

2.2.1.- Tipo de muestreo

> MARCO DE MUESTREO DE AREA (MMA)

El disefio muestral de la Encuesta Exhaustiva del marco de areas se caracteriza por ser
probabilistico, en consecuencia, los resultados obtenidos de la encuesta pueden ser inferidos a
toda la poblacion. El disefio también es proporcional al tamafio de la poblacién, trietapico y por
conglomerados, dado que es necesario llegar a ellos a través de unidades muestrales que los
contengan, donde la unidad ultima de seleccion es la microempresa. A continuacion se detallan
cada una de las etapas consideradas en el disefio muestral:

12 Etapa de Muestreo: Aln cuando las unidades primarias de muestreo fueron
construidas de tal manera que se tengan tamafios homogéneos, con un promedio de
500 microempresas, existen algunas diferencias; por esto, para la primera etapa del
muestreo la seleccién de las unidades se efectu6 en forma aleatoria y con una
probabilidad de seleccion proporcional a una medida de tamafio (PPT), usando como
medida de tamafio el nimero de microempresas de cada UPM, quedando asi definido
el marco muestral para proceder a la seleccion de las unidades de segunda etapa.

22 Etapa de Muestreo: Por su parte, la seleccién de las unidades de segunda etapa
(SMs con aproximadamente 100 microempresas dentro de cada estrato) se hizo en
forma sistematica con probabilidad de seleccion igual para los SMs de cada UPM.

32 Etapa de muestreo: Todas y cada una de las microempresas presentes al momento
del levantamiento de informacién se consideran como unidad de interés en el estudio, y
gue brindara informacion referida a éste nivel en la encuesta.

Gréafico 1 Etapas de Muestreo del Marco de Area

PRIMERA ETAPA:
Seleccion de UPM

SEGUNDA ETAPA:

Seleccién de segmento - USM

TERCERA ETAPA:
Micro-empresas del segmento

Fuente: INEC
Elaborado por: INEC

La seleccién de las unidades se realiza de modo que en cada etapa, todas las areas del
universo tengan probabilidad, de ser incluida en la muestra, conocida y mayor que cero. La
unidad de primera etapa es proporcional al tamafio y de seleccién sistematica y las unidades
de segunda etapa con probabilidades iguales y de seleccion aleatoria. En cada canton, se
selecciona sisteméticamente la muestra asignada.
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> MARCO DE MUESTREO DE LISTA (MML)

Los resultados obtenidos de la Encuesta Exhaustiva- marco de lista, tienen como propdsito
proporcionar estimaciones confiables a nivel de actividad econémica principal y estratos de
acuerdo a personal ocupado. En este sentido, la primera etapa de estratificacién queda
definida por la actividad econémica de cada una de las empresas que forman parte del listado
del marco de muestreo de lista.

Al interior de cada actividad econémica se definieron tres estratos de tamafio, siguiendo la
propuesta de la Secretaria General de la Comunidad Andina de Naciones SGCAN en la
Resolucién 1259, se consideraron 3 estratos respecto a personal ocupado en las empresas:

- Empresas con personal ocupado entre 10 y 49.
- Empresas con personal ocupado entre 50 y 199.
- Empresas con personal ocupado mayor o igual a 200"

De esto se deduce que, para cada actividad econdmica quedan establecidos 3 estratos que
caracterizan a las empresas de acuerdo a su tamafio

Dentro de cada estrato se seleccioné una muestra independiente aplicando un muestreo
sistematico con arranque aleatorio, ordenando las empresas por ubicacion geografica y tamafio
en términos de su personal ocupado.

2.2.2.- Determinacion del tamafo de la muestra

Es sumamente importante que el disefio muestral responda adecuadamente a las necesidades
de informacién de la encuesta, en este sentido, las variables de disefio/control a partir de las
cuales se determine el tamafio de la muestra seran aquellas que mejor representen los
objetivos planteados por el proyecto.

Las variables de disefio de la Encuesta Exhaustiva son:

- Numero de personal ocupado
- Ingresos anuales percibidos por ventas o prestacién de servicios

» MUESTREO MARCO DE AREA (MMA)

Para determinar un tamafio muestral adecuado, es necesario el calculo de las diferentes
caracteristicas poblacionales o parametros especificados anteriormente. A partir de esto es
posible profundizar en la relacion precisién-tamafio de la muestra.

El célculo del tamafio de muestra se realiza por simulacién aplicando la metodologia detallada
en Séarndal (1992), en la que inicialmente se fija un coeficiente de variacion y a partir de este se
determina el tamafio de muestra necesario, despejando n de la formula de la varianza del
estimador, segun el disefio muestral establecido en cada caso.

El tercer estrato se considera de inclusion forzosa, es decir todas las empresas que estén clasificadas en este estrato
deben estar consideradas en la muestra final, y tienen asignada probabilidad de seleccién igual a uno.

17




IINC_C METODOLOGIA DE LA ENCUESTA Cédigo: DECON-EE-
Vil EXHAUSTIVA CENEC FASE Il DM-DINME-NM

~ Var(@)
=CV(0) =——r— 1
£ = CV(0) “E(G) W

El tamafio muestral calculado a partir del estimador del total esta dado por:

n= sz—a/z(sx/x)z
NeZ + 22, (S/X)?

()

Para el célculo del tamafio de muestra, se determin6é un nivel de precisién esperado (error
estandar relativo o coeficiente de variacién (CV)), entre el 10 y el 15% para las variables de
interés en cada uno de los dominios de estimacion, y el coeficiente de confianza sea el de la
distribuciéon normal que garantiza el 95% de confianza.

Las provincias con mayor concentracion de empresas en su territorio requieren tener una mejor
y mayor precision estadistica, principalmente teniendo en cuenta su importancia y peso en la
economia del Ecuador. En este sentido, se ha tenido especial interés en una adecuada
estimacion de la informacion de las provincias de Pichincha y Guayas; consideradas como las
mas importantes y de mayor aporte al desarrollo econémico del pais.

Como el disefio es de conglomerados, al fijar el tamafio de muestra en cada unidad de
muestreo se busca que este permita alcanzar el coeficiente de variacién fijado. La estructura de
la conglomeracién cumple los principios de independencia e invarianza, por lo que en la
férmula para el coeficiente de variacion de este estudio, la varianza estimada del estimador
resulta de sumar las obtenidas en cada conglomerado y con un procedimiento anélogo se llega
al estimador del total.

A nivel provincial la muestra queda determinada de la siguiente forma:

Tabla 2 Tamafio de muestra MMA, segln provincia

Provincia Muestra microempresas

Azuay 2.646
Bolivar 226
Cafiar 511
Carchi 296
Chimborazo 1.000
Cotopaxi 807
El Oro 1.841
Esmeraldas 824
Galapagos 107
Guayas 5.019
Imbabura 999
Loja 1.276
Los Rios 1.220
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Manabi 2.389
Morona Santiago 303
Napo 199
Orellana 215
Pastaza 201
Pichincha 4569
Santa Elena 713
Santo Domingo 1006
Sucumbios 297
Tungurahua 1639
Zamora Chinchipe 207
Nacional 28.510
Fuente: INEC

Elaborado por: INEC
» Muestreo Marco de Lista (MML)

El tamafio de muestra se obtiene de manera independiente para cada uno de los estratos
formados y, teniendo en cuenta la desagregacién a nivel de actividad econdmica y tamafio
requerido, mediante la expresion para estimar un total con disefio estratificado.

El calculo del tamafio de muestra se realiza por simulacion aplicando la metodologia detallada
en Sarndal (1992), en la que inicialmente se fija un coeficiente de variacion y a partir de este se
determina el tamafio de muestra necesario, despejando n de la férmula de la varianza del
estimador, segun el disefio muestral establecido en cada caso.

/Var(/é)\)

IO

3)

El tamafio muestral calculado para cada uno de los estratos, a partir del estimador del total esta
dado por:

BV CYL
Ne2+z2 ,(S./%)?

4

Para el céalculo del tamafio de muestra, se determiné un nivel de precision esperado (error
estandar relativo o coeficiente de variacion (CV)), entre el 10 y el 15% para las variables de
interés en cada uno de los estratos determinados, y el coeficiente de confianza sea el de la
distribucion normal que garantiza el 95% de confianza. En aquellos estratos en los que existen
menos de 50 empresas, se ha determinado seleccionar a todas y cada una de las unidades
como parte de muestra.
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Tabla 3 Tamafio de muestra MML, segun provincia

Provincia Muestra empresas

Bolivar

I

Carchi

Cotopaxi

Esmeraldas

Guayas

,_
O.
o

Manabi

Napo

[
0o

Pastaza

]
I

Santa Elena

Sucumbios

Zamora Chinchipe

Nacional 9.764

Fuente: INEC
Elaborado por: INEC

2.2.3.- Asignacion de la muestra

» MARCO DE MUESTREO DE LISTA (MML)

Una vez establecido el tamafio de la muestra para cada estrato, fue necesario garantizar que el
tamafio de cada estrato en la muestra sea proporcional a su tamafio y distribuciéon segin
ubicacion geografica en la poblacion, a esto se lo conoce como asignacién proporcional.

N TR
nij—niN_ (5)
1

Doénde:
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njj: Namero de empresa para la j-ésima provincia del i-ésimo estrato,
ni: Namero total de empresas en muestra del i-ésimo estrato,
Nij: Namero total de empresas para la j-ésima provincia del i-ésimo estrato,

Ni: Nimero total de empresas en el i-ésimo estrato.

2.2.4.- Factores de expansion

El factor de expansién es el valor que se utiliza como ponderador de la informacién de las
variables captadas a través de la encuesta para reproducir los valores poblacionales de las
estadisticas puntualizadas en la investigacion, en funcién de la probabilidad de seleccién que el
disefio muestral determiné para cada unidad de muestreo.

El factor de expansion se define como el inverso de la probabilidad de escoger una empresa en
un determinado dominio de estudio.

» MARCO DE MUESTREO DE AREA (MMA)

La probabilidad de seleccionar la unidad primaria k se denota por Tr; la probabilidad de
seleccionar la unidad i dado que la unidad primaria k ha sido seleccionada se denota por .
Ahora La probabilidad de seleccionar la unidad jdado que la unidad secundaria i ha sido
seleccionada en la unidad primaria k previamente escogida es:

T = Ty X Ty X Ty, j € Uy (6)

Asi, el factor de expansion en la encuesta exhaustiva marco de &rea, se calcula de la manera
siguiente:
1

’
upmy; X Pusmy; X Purm

Fexp = 7
EXP = p (7)

> MARCO DE MUESTREO DE LISTA (MML)
Post-estratificacion

La post-estratificacion es un procedimiento similar a la estratificacion tratada anteriormente, con
la diferencia que la post-estratificacion es realizada después de haber obtenido los resultados
de la encuesta. La estratificacion constituia una herramienta para la seleccion de la muestra y
fue realizada en las primeras etapas del disefio. La post-estratificacion es necesaria por cuanto
antes de realizar la encuesta se asumen caracteristicas (actividad econdmica, personal
ocupado e ingresos anuales percibidos) sobre las empresas seleccionadas, y es hasta que ya
se encuentra realizado el estudio que se cuenta con informacion actualizada que permite afinar
y re-estratificar las unidades de seleccion.

Del proceso de levantamiento de campo se deben reportar el nimero de empresas efectivas, lo
que permite determinar el porcentaje de cobertura de la Encuesta. Uno de los parametros para
establecer el disefio de la muestra, y particularmente la formacién de los estratos de
estimacion, fue la actividad econémica de una empresa, lo que permitié asignar probabilidad de
seleccion para cada una de las empresas del marco de muestreo bajo esta caracteristica.
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Es necesario registrar el cambio de actividad econémica de una empresa entre la informacion
del marco de muestreo de lista con la informacién remitida en el levantamiento de la encuesta.
Al igual que los cambios registrados en actividad econémica, se deben reportar variaciones en
los valores de personal ocupado e ingresos anuales percibidos, que ocasionan un cambio del
estrato inicialmente establecido en el disefio muestral.

La post-estratificacién consiste entonces en la agrupacién de observaciones (empresas) bajo
los mismos parametros de estratificacion dados inicialmente, y de acuerdo a la informacion
remitida por la encuesta. De manera que el proceso de generacion de factores de expansion
considere los cambios reportados en la encuesta, lo que permita reasignar la probabilidad de
selecciébn a cada una de las empresas registradas en campo de acuerdo a la informacion
referida a actividad econdmica, personal ocupado e ingresos anuales percibidos. De esta
manera, se logra asignar a cada una de las empresas al estrato especifico al que pertenecen
en el momento del levantamiento de la informacion.

Factor de expansion

La ecuacién de célculo del factor de expansion de las unidades de inclusién aleatoria se
determina en base al nimero de empresas tanto del marco de muestreo como de la muestra,
es la siguiente:

N..
fj=_"xfy, (8

Doénde:

N;;: Namero total de empresas para la j-ésima actividad econémica del i-€simo estrato,

n;;: NOmero de empresas en muestra para la j-ésima actividad econémica del i-€simo estrato,
faij- Factor de ajuste por no respuesta de empresas para la j-ésima actividad economica del i-
ésimo estrato.

Para realizar los ajustes a los Factores de Expansién de acuerdo a la no respuesta se utilizaran
las novedades registradas durante el levantamiento de campo de la encuesta, las mismas que
se indican a continuacion:

e Laempresa se encuentra en actividad normal y fue investigada.
e Laempresa tiene cambio de actividad econémica.
e Laempresa tiene cambio de ubicacién geografica.
e Laempresa fue dada de baja.

e Liquidada.

e No ubicada.

e No se investiga el sector econdmico.

e Inactiva.

e Rechazo.

e Sin caracteristicas.

e Laempresa es faltante.

e Laempresa se fusiono.

e Otra novedad.
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El ajuste por no respuesta se lleva a cabo por sector econémico y estrato asignado, dentro de
cada dominio de estudio y se calcula como se describe a continuacion:

= (9
a;; el —
! neif
Donde:
n.;;- Numero de empresas efectivas para la j-ésima actividad economica del i-ésimo estrato,
n;;: NOmero de empresas en muestra para la j-ésima actividad econémica del i-€simo estrato.
De esta manera, el factor de expansion final para unidades de inclusién aleatoria se calcula a
partir de la siguiente expresion:

N.; Ni;

fi =—x— (10)

1) - .
Njj Ny

2.3.- Disefio de variables y construccion de instrumentos de recoleccion

2.3.1.- Disefio de indicadores

Con el fin de captar por métodos directos la informaciéon para estimar las cuentas de
produccion y generacion del ingreso y la formacién bruta de capital fijo conexas (teniendo como
marco a la Revision del Sistema de Cuentas Nacionales de 2008), las variables mas
importantes que se investigan para microempresa son:

e Total remuneraciones pagadas

e Total Beneficios de Ley

e Total Prestaciones Sociales

e Total Contribuciones Patronales

e Personal ocupado promedio

e Remuneraciones, prestaciones sociales, contribuciones del empleador
e Produccion total

e Consumo Intermedio

e Valor agregado bruto

e Formacion bruta de capital

Las principales variables investigadas en la encuesta exhaustiva a nivel de empresa y
establecimiento son:

e Salario por trabajador remunerado

e Salario por empleado

e Salario por obrero

e Remuneraciones totales por trabajador remunerado

e Prestaciones sociales sobre Remuneraciones Totales

e Salario Promedio de trabajador remunerado sobre VBP
e Salario Promedio de trabajador remunerado sobre Valor Agregado Bruto
e Compras de Materias primas sobre VBP

e Materias primas consumidas sobre VBP

e Materias primas consumidas sobre consumo intermedio
¢ Ingreso por Ventas de Mercaderias sobre VBP
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2.3.2.-

Ingreso de productos fabricados sobre VBP

Ingreso por los servicios ofrecidos sobre VBP

Gastos en Energia Eléctrica sobre VBP

Gastos en Agua sobre VBP

Formacion Bruta de Capital Fijo a Activos Fijos Nuevos adquiridos
Formacion Bruta de Capital Fijo a Personal Ocupado

Consumo intermedio a VBP

Valor agregado bruto sobre personal ocupado total

Valor agregado bruto sobre FBKF

Produccion bruta sobre personal ocupado

Produccion bruta sobre personal vinculado a la produccion
Personal ocupado promedio

Remuneraciones, prestaciones sociales, contribuciones del empleador
Produccion total

Consumo Intermedio

Valor agregado bruto

Formacion bruta de capital

Plan de tabulados

La Encuesta Exhaustiva a Empresas con sus Establecimientos 2013, releva un conjunto de
variables que posibilitan la realizacion del plan de tabulados.

A continuacion se listan los cuadros que fueron utilizados en la realizacion de los indicadores,
definidos para los datos agrupados de la Encuesta Exhaustiva a Empresas con sus
Establecimientos.

Cuadro No.l: Numero de establecimientos, personal ocupado, remuneraciones,
prestaciones sociales, contribuciones del empleador, producciéon total, consumo
intermedio, valor agregado bruto a precios productor y formacién bruta de capital,
segun clases (ClIU) de actividad econdmica.

Cuadro No.2: Tipo de empresa segun principales variables (relaciones entre
variables).

Cuadro No.3: NUmero de microempresas, personal ocupado, remuneraciones,
produccion total, consumo intermedio, Valor agregado bruto, y formacion bruta de
capital, segun divisiones (ClIU 4.0) de actividad econdémica (Valores en ddlares).

2.3.3.- Diseflo de instrumentos

Formularios

El instrumento utilizado para el levantamiento de la informacion fue una encuesta, que
ha considerado tres tipos de formularios® con sus respectivos manuales de acuerdo a
las caracteristicas de las unidades investigadas:

8 . .y . . ;
Una descripcidon completa y detallada del contenido de los formularios lo podra encontrar en el Anexo.
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» Formulario de Empresa
Este formulario esta dirigido para tomar informacion a empresas con 10 o mas
personas ocupadas, conformado por 10 Secciones y aproximadamente 90
variables, donde se toma informacién de las MATRICES y ESTABLECIMIENTOS
UNICOS.

» Formulario de Establecimiento a nivel de canton
El formulario de Establecimientos se ha elaborado uno por cada Sector Econdmico
y a nivel de cantén, esto es: para Manufactura, Comercio y Servicios; cada uno de
ellos con contienen 20 Secciones y alrededor de 180 variables.

» Formulario de Microempresa
Formulario disefiado para levantar informacion a empresas o establecimientos con

1 a 9 personas ocupadas, conformado por 19 secciones y aproximadamente 160
variables, un Unico formulario para Manufactura, Comercio y Servicios.

b) Clasificaciones y Nomenclaturas

c)

Dentro de la elaboracién de la Encuesta Exhaustiva, se utilizaron dos nomenclaturas
internacionales, estandarizadas por la divisién de estadistica de las Naciones Unidas,
gue son la CIIU revision 4.0 y la CPC version 2.0.

La Clasificacién Nacional de Actividades Econdmicas (ClIU — Revisién 4.0), es una
herramienta que ha sido ampliamente usada, tanto nacional como internacionalmente,
para la clasificacién de datos de acuerdo al tipo de actividad econémica en los campos
de: poblacién, produccién, empleo, producto interno bruto, etc. Esta clasificacion se
encuentra en su version 4.0 y engloba una larga lista de actividades econémicas que
comprende 21 divisiones que se subdividen hasta llegar en su nivel de mayor
desagregacion al presentar 419 clases. A pesar del nombre "industrial", la ClIU no es
solamente una clasificacion de industrias.

La Clasificacién Nacional de Productos (CPC — Versién 2.0), abarca una amplia gama
de bienes y servicios. Presenta categorias para todos los productos que pueden ser
objeto de transacciones nacionales o internacionales, o que pueden formar parte de los
inventarios. Incluye a los productos que son el resultado de una actividad economica,
incluyendo bienes transportables y no transportables, asi como servicios. La CPC se
encuentra en su version 2.0 y presenta 5 niveles de agregacion.

Manuales
Para la Encuesta Exhaustiva se elaboraron manuales para el personal de campo y un
manual para el personal de critica y digitacion.

1) Manual de Empresa
Este manual contiene instrucciones del llenado del formulario y sirve de guia
técnica para el personal de campo (Investigador y Supervisor) durante el
levantamiento de la informacion a empresas con 10 0 mas personas ocupadas.
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2)

3)

4)

5)

6)

Manual de Establecimiento

Sirve de guia técnica para el personal de campo durante el levantamiento de la
informacién a los establecimientos en los sectores de Manufactura, Comercio y
Servicio a nivel de canton.

Manual de Microempresa

Guia técnica que contiene instrucciones para el personal de campo durante el
levantamiento de la informaciéon a microempresas, es decir, establecimientos con
menos de 10 empleados, constituidas en sociedad.

Manual del digitador

El manual contiene informaciéon basica para facilitar al digitador el desempefio de
sus funciones, de digitacion, consistencia y resguardo de los resultados. Presenta
ademas conceptos generales y definiciones que son necesarios conocer para
mantener la uniformidad y la calidad para alcanzar los resultados propuestas en la
presente encuesta.

Manual de Critica Codificaciobn para Empresa - Establecimiento vy
Microempresa

Este manual es una guia para el Critico — Codificador, en éste se detallan todos los
pasos para una buena revision de la informacién, consistencias entre variables,
omision de respuestas, duplicacién de datos y una asignacién correcta de cédigos
CllU 4.0 y CPC 2.0. Se incluyen ejemplos y se exponen los flujos y saltos para
mantener el orden légico del formulario.

Para la correcta clasificacion de actividades econdémicas y de productos, se
utilizaron las siguientes clasificaciones:

e Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas ClIU 4.0
e Clasificacion Nacional de Productos CPC 2.0

Instrumentos Auxiliares

Estos instrumentos facilitan la organizacion, ejecucién y control de la operacion de
campo, critica- codificacion y digitacion. Dentro de los instrumentos auxiliares mas
importantes se tienen:

e Formulario de resumen de cobertura (FRC — 01): Este formulario tiene como
objetivo contar con un instrumento de control de cobertura y rendimiento de
cada investigador. Esta disefiado para levantar la informacion de cada una de
las empresas con sus respectivos establecimientos.

e Formulario de control de material revisado (FCMR — 01): Este instrumento
es para uso del Critico-codificador, mediante el cual llevara un control del
material que ingresa y sale del proceso de revision critica y codificacién,
ademas se conocera cuantos formularios han sido devueltos a campo y
cuantos ya constan en el archivo del proceso de critica — codificacién, este
formulario tiene 4 copias que seran entregados respectivamente al critico-
codificador, supervisor, jefe de critica y el responsable zonal.
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e Formulario de control de errores: El formulario de control de errores, evalla
la forma de llenado de los formularios tanto de empresa como de
establecimiento a cada investigador. Con el propdésito de detectar a tiempo las
secciones y las preguntas en las que mayor equivocacion existe, para que
cada coordinador zonal tome las medidas correspondientes.

2.4.- Disefio del procesamiento y construccion de sistemas informaticos.

Para la recopilacién de la informacion, se utilizé el aplicativo CenecF2 que es un Sistema Web
que permite la administracién, digitacion, validacién, control de calidad, emisién de reportes de
los formularios fisicos digitalizados y que corresponden a la encuesta Exhaustiva; esto con el
objeto de acceder de una manera rapida y sencilla a la informacién de dichos formularios.

3. Recoleccion

Previo al proceso de recoleccion de la informacion fue necesario efectuar algunas actividades
como: seleccion de empresas a encuestar, preparacion de materiales, capacitacion al equipo
campo, levantamiento de informacion piloto y ajustes de los instrumentos.

El método de recoleccidn de la informacién fue mediante entrevista directa (cara a cara) con el
informante calificado. Se consideran como informantes calificados de una empresa al Gerente
General, Gerente de Produccion, Gerente de Recursos Humanos, Propietario de la empresa o
Contador. Con la finalidad de garantizar la recoleccion de la informacién, se determiné realizar
tantas visitas sean necesarias.

En promedio se realizaron 5 visitas a cada empresa, para completar la informacién necesaria.
La duracién promedio de la entrevista por unidad del marco de lista fue de 5 horas, mientras
que la duracion promedio de la entrevista en una microempresa fue de una hora con treinta
minutos; con esta estimacién de tiempo se determind que la carga de trabajo para cada
investigador sea de tres empresas diarias.

Los equipos de campo se conformaron por un supervisor, y cuatro investigadores. A nivel
nacional se estructuraron 58 equipos de campo.

4 .- Procesamiento

4.1 Ejecucion del plan de validacion
Para obtener informacion consistente se han realizado dos procesos de validacion:

e El primero consiste en una validacion automatica, para esto fue necesario implementar
la malla de validacidon en el sistema de ingreso de datos, esto permitia determinar
inconsistencias en la informacién digitada. Pues la malla de validacidn es herramienta
clave para medir la calidad de la informacion recolectada; se deberd tener pleno
conocimiento del formulario, respetando flujos y saltos de las preguntas, asi como sus
alternativas.

e Se Implement6 un proceso de validacion manual que consiste en la comparacion de
informacion digitada contra formulario fisico, mediante un control de variables
agregadas y la validacion automatica que es la que el sistema automaticamente
corrige.
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Con estos instrumentos de control se pretende disminuir el error que puede suscitarse en el
ingreso de la informacion.

4.2 Generacién de variables agregadas

Durante esta etapa se generaron variables para establecer la actividad productiva de las
empresas y sus establecimientos conociendo su entorno de negocio, actividad productiva que
desarrollan con interrelacion de los sectores econdmicos y accesos a mercados, dichas
variables fueron generadas a partir de la informacién recolectada en campo. A continuacion se
presenta una breve descripcién de cada indicador?®.

> Produccién Total

Este indicador se define como la Produccion Total e indica el grado de utilizacion de todos los
factores que intervienen en el proceso de produccién.

» Consumo Intermedio

El consumo intermedio consiste en el valor de los bienes y servicios consumidos como insumo
por un proceso de produccion, excluidos los activos fijos cuyo consumo se registra como
consumo de capital fijo. Los bienes o servicios pueden transformarse o consumirse en el
proceso productivo. Algunos insumos reaparecen después de haber sido transformados y se
incorporan en los productos; por ejemplo, el grano puede transformarse en harina, que a su vez
puede transformarse en pan. Otros insumos son consumidos o usados totalmente, por ejemplo,
la electricidad y la mayoria de los servicios.

» Valor Agregado Bruto

Este indicador se define como el valor de la produccién menos el consumo intermedio; este
saldo contable puede expresarse en términos brutos o netos, segin contenga o no el consumo
de capital fijo.

» Formacién Bruta de Capital

Son las inversiones que llevan a cabo las unidades productivas para incrementar sus activos
fijos; los bienes estan valorados a precios de comprador y pueden ser obtenidos mediante
compra directa o ser producidos por cuenta propia. No se toman en cuenta terrenos,
yacimientos mineros ni bosques maderables.

En el nuevo SCN se incluye dentro de los activos fijos a determinados activos inmateriales que
se utilizan en el proceso productivo. Por ejemplo: software, patentes, marcas, etc.

Ademas deben incluirse bienes usados procedentes de la importacion, asi como las grandes
reparaciones, ampliaciones, reformas o mejoras importantes que se realicen a los bienes
existentes con la finalidad de que prolonguen su vida util, aumenten la productividad o que
modifiquen sustancialmente su estructura. Por ejemplo, el cambio de motor de un carro o de
una maquinaria con la finalidad de aumentar la vida Util de ese activo, es decir es un gasto
significativo para la empresa.

° la descripcion completa y detallada de calculo del indicador lo podrd encontrar en la ficha
metodoldégica del indicador
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» Personal Ocupado Promedio

Comprende el numero promedio de personas que trabajaron en o para el establecimiento
durante el afio investigado, cubriendo por lo menos una tercera parte de la jornada normal de
trabajo. Se incluye al personal de contrato y a todos aquellos trabajadores que se encontraban
en vacaciones, con descanso por enfermedad, en huelga o en cualquier tipo de descanso de
corto plazo. Se excluye: Abogados, ingenieros, contadores y otros profesionales que trabajan
por cuenta propia y reciben honorarios por su trabajo. Trabajadores a domicilio, personas en
uso de licencia indefinida, las que se encuentran en el servicio militar.

» Remuneraciones

Este indicador se define como la suma de las Remuneraciones, Prestaciones y Contribuciones
del Empleador.

5.- Analisis
5.1.- Andlisis de interpretacion de resultados.

En esta operacion estadistica se realiz6 un analisis descriptivo que partié6 de los tabulados
elaborados previamente, para lo cual se emplearon métodos gréficos, y resimenes mediante
tablas de frecuencias. Se presentaron los siguientes resultados del marco de lista total:

» Indicadores macroeconémicos segun sector econdmico para Empresas con 10y
mas personas ocupadas

e A nivel nacional, del total de empresas investigadas en el afio 2011 el 53,75%
pertenecen al sector Servicios.

Tabla 1: Ntimero de empresas por sector econémico Figura 1: Porcentaje de empresas por sector econémico
) )
Sector Nimero de 3 .. .

Econémico empresas S ocVicios 33,75%
Manufactura 2.713 Comercio A
Comercio 3.186
Servicios 6.855 ﬁ! =Yl Menufactura 21,279
eama |8

Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracién: INEC
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e A nivel provincial, del total de empresas investigadas en el afio 2011, el 61,18% se
concentran en Pichincha y Guayas.

Tabla 2: Nimero de empresas por provincia Figura 2: Estructura de empresas por provincia
Provincias

EIpISsES ® Pichincha
Pichincha 4.245 m Guayas
Guayas 3.558 u Azuay
Azuay 1.053 m Tungurahua
Tungurahua 577 u El Oro
El Oro 371 m Esmeraldas
Esmeraldas 174 " Resto Sierra
Resto Sierra 1391 = Resto Costa
Resto Costa 1.147 Amazonia
Amazonia 200 ® Region Insular
Region Insular 38

12.754
Fuentey Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracién: INEC

e A nivel nacional, las Remuneraciones que perciben los trabajadores, por parte del
empleador, en el afio 2011, fueron de USD. 7.671.150.085 y desagregando esta
cifra por sector econémico, los trabajadores de servicios reciben el 42.80%.

Tabla 3: Remuneraciones por Sector Econémico Figura 3: Estructura de las Remuneraciones por
Sector Econémico

Sector Econémico Remuneraciones -
| sector Econdmico | Seniios 42,80%

Manufactura 2.480.886.186
Comercio 1.907.321.140  Manufactura 32,34%
Servicios 3.282.942.759

Fuente y Elaboracion: INEC Fuente y Elaboracién: INEC

¢ A nivel nacional, la Produccion que genero el Ecuador en el afio 2011 fue de USD.
40.324.546.063 y desagregando esta cifra por sector econdmico se obtiene que
Manufactura aporta con el 51,63% de la produccién.

Figura 4: Distribucién porcentual de la Produccién

Tabla4: Produccion por Sector Econémico AN
por Sector Econémico

Sector e
el Produccién
Econémico

= Manufactura

Manufactura 20.819.939.683 .
= Comercio
Comercio 6.571.755.775 = Servicios
Servicios 12.932.850.606
16,30%

Fuente y Elaboracion: INEC Fuente y Elaboracion: INEC
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e A nivel nacional, el Consumo Intermedio en el Ecuador en el afio 2011 fue de
USD. 20.802.939.359, de esta cifra el sector econdmico de Manufactura utiliza en

su produccién el 66,81% de los insumos.

Tabla 5: Consumo Intermedio por Sector Econémico

Sector Econdmico Consumo Intermedio

13.899.123.697

Manufactura
Comercio 2.703.843.024
Servicios 4.199.972.638

Fuente y Elaboracién: INEC

Figura5: Estructura del Consumo Intermedio
por Sector Econémico

66,81%

20,19%

13,00%

Servicios

Manufactura Comercio

Fuente y Elaboracién: INEC

e El Valor Agregado Bruto que generd el Ecuador en el afio 2011 fue de USD.
19.521.606.705, de este valor el sector econémico Servicios alcanzé el 44,73%.

Tabla6: Valor Agregado Bruto por Sector Econémico

JeiorfaressdoBrite

Manufactura 6.920.815.986
Comercio 3.867.912.751
Servicios 8.732.877.968

19.521.606.705

Fuente y Elaboracién: INEC

Figura 6: Estructura del Valor Agregado Bruto por
Sector Econémico

Servicios 44,73%

Manufactura 35,45%

Comercio 19,81%

Fuente y Elaboracion: INEC

¢ A nivel nacional, la Formacion Bruta de Capital Fijo que gener6 el Ecuador en el
afio 2011 fue de USD. 1.725.247.383 y desagregando esta cifra por sector
econdmico se obtiene que Comercio alcanzé el 42,97%.

Tabla 7: Formacion Bruta de Capital Fijo por Sector
Econémico

- Formacion Bruta de Capital
Sector Econémico Fijo

Manufactura 741.349.739

Comercio 291.331.456

692.566.188
1.725.247.383

Servicios

Fuente y Elaboracioén: INEC

Figura 7: Estructura de la Formacion Bruta de
Capital Fijo por Sector Econémico

40,14%

16,89%

Comercio Servicios Manufactura

Fuente y Elaboracién: INEC

» Numero de empresas que invierten en tecnologias de la informacién y
comunicaciéon por tamafio de empresay sector econémico

En el Ecuador en el afio 2011, 7.103 empresas invierten en tecnologias de la
informaciéon y comunicacion por tamafio de empresa y sector econémico, donde la
pequefia empresa con 3.876 de los distintos sectores econémicos Comercio, Servicio y
Manufactura es la que mayor inversion en tecnologias de la informacion y

comunicacion tiene.
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Tabla 8: Niimero de empresas que invierten en TIC

por Sector Econémico

Tamafo 0
a Comercio
de Empresa mw-
621 333

Pequefia 3.876
Mediana 2.312 425 1.040
Grande 9

i3 320 387

Fuente y Elaboracion: INEC

Figura 8: Porcentaje de empresas que invierten

en TIC por Sector Econémico
73,49%

59,11%

21,99% 21,27%

5,23%

Manufactura Comercio Servicios
" Pequefia " Mediana " Grande

Fuente y elaboracién: INEC

La importancia de las tecnologias de la informacion y comunicacion (TIC), radica en su
potencial para impulsar el crecimiento econémico en general, a través de incrementos
de la productividad del aparato industrial nacional, mejoria del sistema educativo en el
pais en todas sus fases, incremento del bienestar de la calidad de vida a través de la
automatizacién de procesos cotidianas y otras actividades diversas en las que la
innovacion tecnoldgica es el actor fundamental para propiciar un salto cuantitativo en el
proceso de desarrollo de la economia nacional.

» Indicadores macroecondmicos segun sector econdmico para Microempresas
(establecimientos con 1 a 9 personas ocupadas)

e Anivel nacional, del total de microempresas investigadas en el afio 2011 el 53,10%

pertenecen al sector Comercio.

Tabla 1: Nimero de microempresas por sector econémico

Figura 1: Porcentaje de microempresas por sector econdémico

Sector Economico IITEDE ' i
microempresas RS Servicios
Comercio

Manufactura 54.614
Comercio 213.022
Servicios 133.507

. D WELNERIE 13,61%

Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracién: INEC

e A nivel nacional las Remuneraciones que perciben los trabajadores, por parte del
empleador, en el afio 2011, fueron de USD. 1.209.285.393 y desagregando esta

cifra por sector econémico, los trabajadores de servicios reciben el 43.01%.

Tabla 2: Remuneraciones por Sector Econémico

Sector Econémico Remuneraciones

Manufactura 242.813.272
Comercio 446.409.995
Servicios 520.062.127

Fuente y Elaboracion: INEC

Manufactura

Figura 2: Estructura de las Remuneraciones por
Sector Econémico

Servicios

Comercio 36,92%

Fuente y Elaboracién: INEC
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e A nivel nacional, la Produccion que gener6 el Ecuador en el afio 2011 fue de USD.
7.899.210.211 y desagregando esta cifra por sector econé6mico se obtiene que
Servicios aporta con el 46,61% de la produccion.

Tabla 3: Produccién por Sector Econémico Figura3: Estructura de la Produccion por Sector

Sector Econdmico Produccion

Manufactura

Comercio

Servicios

Econémico

22,58%

" Manufactura

1.783.954.932

46,61% :
2.433.360.131 . * Comercio
= Servicios
3.681.895.148 30,81%
Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracion: INEC

e A nivel nacional, el Consumo Intermedio en el Ecuador en el afio 2011 fue de
USD. 3.405.195.795, de esta cifra el sector econédmico de Servicios utiliza en su
produccion el 43,72% de los insumos.

Tabla 4: Consumo Intermedio por Sector Econémico Figura4: Estructura del Consumo Intermedio

Sector Econémico Consumo Intermedio

Manufactura

Comercio

Servicios

por Sector Econémico

1.003.146.998
913.239.399 43,72%

26,82% 29,46%

1.488.809.398

Comercio Manufactura Servicios

Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracion: INEC

e El Valor Agregado Bruto que generd el Ecuador en el afio 2011 fue de USD.
4.494.014.416, de este valor el sector econdmico Servicios alcanzo el 48,80%.

Tabla 5: Valor Agregado Bruto por Sector Econémico Figura 5: Estructura del Valor Agregado Bruto por
Sector Econémico

Velor Agregao Bruo Servicios RS20

Manufactura
Comercio

Servicios

780.807.934

1.520.120.733 Comercio

2.193.085.750

Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracion: INEC
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e A nivel nacional, la Formacion Bruta de Capital Fijo que gener6 el Ecuador en el
afio 2011 fue de USD. 369.259.726 y desagregando esta cifra por sector
econdmico se obtiene que Servicios alcanzé el 64,92%.

Tabla 6: Formacion Bruta de Capital Fijo por Sector Figura 6: Estructura de la Formacién Bruta de
Econdmico Capital Fijo por Sector Econémico

P Formacion Bruta de
Sector Econémico N .
Capital Fijo

Manufactura 43.693.846

64,92%

Comercio 85.847.441

Servicios 239.718.438

Fuente y Elaboracién: INEC Fuente y Elaboracién: INEC

Manufactura Comercio Servicios

» Numero de microempresas que invierten en tecnologias de la informacion
y comunicacién por sector econdmico

En el Ecuador en el afio 2011, 43.246 microempresas de las 401.142 investigadas,
invierten en tecnologias de la informacion y comunicacion, lo que significa un 10,78%.
La mayor inversion realiza el sector Servicios con el 51,66%.

Tabla 7: Nimero de Microempresas que invierten Figura 7: Porcentaje demicroempresas que invierten
en TIC por Sector Econémico en TIC por Sector Econémico
L. Nimero de Microempresas que
Sector Econémico o
invierte en TIC
Manufactura 4.984 = Manufactura
51,66% . )

Comercio 15.921 36,81% Comercio
= Servicios

Servicios 22.341

Fuente y Elaboraci6n: INEC Fuente y Elaboracién: INEC
6.- Difusion

6.1 Promocion y presentacion de productos a usuarios.

Se presentan los principales resultados obtenidos de la Encuesta Exhaustiva a Empresas y sus
Establecimientos, referente a los indicadores macroecondémicos desagregados segun sector
econdémico, provincia y actividad econémica los mismos que estan publicados en la web.

Estos resultados estan expresados en Bases, Sintaxis; Metodologia; Tabulados; Presentacion
en PPT y Formularios.

La informacién que contiene esta publicacion se ajusta estrictamente al referente metodologico
que proviene del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN 2008) en definiciones y fundamentos
de la teoria econdmica.
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7.- Glosario de Términos

A

Actividad Econdmica: Se denomina actividad econémica a cualquier proceso mediante el
cual se obtiene bienes y servicios que cubren las necesidades. Son los procesos y actividades
desarrolladas por las unidades institucionales que combinan los factores de la produccion para
obtener productos (bienes o servicios)".

Las actividades econémicas pueden describirse y clasificarse de acuerdo a sus caracteristicas
tales como:

e Tipo de bienes o servicios producidos.
e Tipo de insumos utilizados o0 consumidos.

Actividad Econémica Principal: Es aquella que mas aporta al valor afiadido de la entidad, los
productos resultantes de una actividad principal pueden ser productos principales o
subproductos. Es aquella cuyo valor agregado supera al de cualquier otra actividad realizada
dentro de la misma unidad. La produccion de la actividad principal consiste en bienes o
servicios que pueden ser suministrados a otras unidades, aunque también pueden usarse para
autoconsumo o para la propia formacion de capital.

Actividad Econ6mica Secundaria: Se entiende toda actividad independiente que genera
productos destinados en Ultima instancia a terceros y que no es la actividad principal de la
entidad en cuestion. Los productos de las actividades secundarias son productos secundarios.
La mayoria de las entidades econdmicas producen algin producto secundario. Son las
actividades que se desarrollan dentro de una misma empresa en adicion a la actividad
principal. El valor agregado por esta actividad ha de ser menor al generado por la actividad
principal.

Actividades Auxiliares: Son las que existen para respaldar las actividades de produccién
principales de una entidad generando productos o servicios no duraderos para uso principal o
exclusivo de dicha entidad, como teneduria de libros, transporte, almacenamiento, compras,
promocion de ventas, limpieza, reparaciones, mantenimiento, seguridad, etcétera.

B

Bienes.-Son objetos fisicos, sobre los cuales pueden recaer derechos de propiedad y cuya
titularidad puede transferirse de una unidad institucional a otra. Se considera que un bien ha
sido producido cuando el mismo queda terminado para su venta. Un bien puede ser un
producto de uso final o puede ser vendido para su uso intermedio.

Bienes inmuebles.-Es el valor a costo de reposicién o actualizado al 31 de diciembre del afio
de referencia de los edificios, locales y construcciones e instalaciones propiedad de la unidad
econdémica que utilizé para el desarrollo de sus actividades, asi como las areas para
estacionamiento, esparcimiento, areas verdes, entre otras, tomando en cuenta la pérdida de
valor por su uso u obsolescencia, asi como los cambios por variaciones en los precios y el tipo
de cambio. Incluye: el valor de los terrenos, estén o no edificados, situados en la misma
ubicacion fisica de la unidad economica.
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Bienes nuevos.- Aquellos que esta recién hecho o fabricado, o que ain no ha sido estrenado.

Bienes usados.-Son los bienes muebles corporales susceptibles de uso duradero que,
habiendo sido utilizados con anterioridad por un tercero, sean susceptibles de nueva utilizacion
para sus fines especificos.

C

Cartografia Censal.- Es la representacién grafica con la utilizacion de signos convencionales
de los accidentes geogréaficos de un &rea determinada donde se efectlan investigaciones
estadisticas de diferente indole.

Certificaciéon 1SO 14001.- Tiene el proposito de apoyar la aplicacion de un plan de manejo
ambiental en cualquier organizacion del sector publico o privado.

Clasificaciones: Son las normas internacionales que estan disefladas para agrupar
fenémenos u objetos, en conjuntos homogéneos de acuerdo con criterios preestablecidos y en
funcion del uso que tendran las clasificaciones.

Los conjuntos conformados son:
e Exhaustivos: cubren la totalidad del universo
e Mutuamente excluyentes: un elemento de la poblacion es asignado solo a una
categoria sin duplicacién u omision.

Clasificaciéon de las actividades econ6micas.- Las actividades econdémicas se clasifican en
base al clasificador "CIlIU revisién 4.0". En el clasificador CIIU 4.0, los bienes y servicios estan
particionados en subconjuntos disjuntos cuya unién es el conjunto total de bienes y servicios.
Dichos subconjuntos representan a los diferentes niveles de desagregacion de la CIlIU. El
clasificador es exhaustivo y excluyente.

Clasificacién Nacional Central de Productos (CPC).- Es un clasificador de consultas y
aplicaciéon nacional, orientado a la codificacion de los diferentes productos (Bienes y Servicios)
elaborados en el pais o importados, o que pueda almacenarse. Es decir no solo estan
considerados todos los bienes y servicios que sean resultado de una actividad econdémica, sino
también las operaciones de compraventa de tierras o transacciones analogas, y las que
resulten de contratos juridicos (tales como patentes, licencias y derecho de autor), el INEC
cuenta con el CPC Vesion2.0

Comercio.- Es la compra y venta de mercaderias sin transformacion realizadas por los
establecimientos.

Comisiones.- Es el monto que se paga por el manejo y administracién de cuentas bancarias,
lineas de crédito y servicios de ventanilla bancaria. Las comisiones son una cuota monetaria
para retribuir el costo de un servicio financiero como préstamo otorgado (apertura de cuenta,
uso de cajeros automaticos, cobro por cheques sin fondos, etcétera).
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Compra-venta a precios significativos.- La compra-venta de un producto implica una
transaccion con contrapartida entre un agente vendedor y un agente comprador en la cual el
agente vendedor traspasa la propiedad de un bien o presta un servicio al agente comprador
contra el pago de un precio. Los precios son significativos cuando permiten cubrir en todo o en
gran parte los costos de produccion. Un precio es no significativo cuando el mismo no influye o
influye muy poco en la oferta y la demanda.

Un bien ha sido objeto de una venta cuando efectivamente se ha transferido su propiedad. En
el caso de servicios la produccion y la venta efectiva coinciden con el momento de su
prestacion. Ademas de las transacciones de compra-venta de bienes y servicios a precios
significativos existen otras formas de transacciones relacionadas con bienes y servicios:

- Las remuneraciones en especie y las prestaciones sociales en especie.

- Las transferencias corrientes sin contrapartida hechas a terceros.

- Las transferencias entre establecimientos ClIU de la misma empresa.

- Eltrueque, que debe visualizarse como "dos" transacciones de compra-venta.

Consumo Intermedio: El consumo intermedio consiste en el valor de los bienes y servicios
consumidos como insumo por un proceso de produccién, excluidos los activos fijos cuyo
consumo se registra como consumo de capital fijo. Los bienes o servicios pueden
transformarse o consumirse en el proceso productivo. Algunos insumos reaparecen después
de haber sido transformados y se incorporan en los productos; por ejemplo, el grano puede
transformarse en harina, que a su vez puede transformarse en pan. Otros insumos son
consumidos o usados totalmente, por ejemplo, la electricidad y la mayoria de los servicios.
Corresponde a los bienes y servicios utilizados como insumos en un proceso productivo. Estos
insumos pueden o no incorporarse a los productos producidos, lo que importa es que se
consumen (desaparecen, son utilizados) en el proceso productivo.

Consumo de Capital Fijo: El consumo de capital fijo es la disminuciéon, durante el periodo
contable, del valor corriente del stock de activos fijjos que posee y que utiliza un productor,
como consecuencia del deterioro fisico, de la obsolescencia normal o de dafios accidentales
normales. El término depreciacion es frecuentemente usado en lugar de consumo de capital
fijo, pero es evitado en el SCN, porque en la contabilidad empresarial el término depreciacion
se utiliza a menudo en el contexto de la cancelacién de los costos histéricos. Mientras que en
el sistema de cuentas nacionales el consumo de capital fijo depende del valor actual de los
activos.

Cuasisociedades: son empresas no constituidas en sociedad que son gestionadas como una
sociedad separada independiente de su o sus titulares para la cual se puede estimar sin
dificultad el conjunto completo de cuentas que prevé el SCN. En las economias modernas este
tipo de empresas es muy poco comun ya que en general cuando la importancia de los negocios
crece, lo més natural es que el o los titulares constituyan a la empresa en sociedad con el
objetivo basico de limitar su responsabilidad y facilitar un adecuado control administrativo de la
gestion de la empresa.

Cuentas Economicas Integradas: Las cuentas econdOmicas integradas dan una imagen
completa de las cuentas de la economia total, incluidos los balances, en un formato que
permite mostrar las principales relaciones econémicas y los principales agregados.
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En las cuentas econdmicas integradas las operaciones se agrupan en tres bloques: las cuentas
corrientes, cuentas de acumulacién y balances.

Las cuentas corrientes registran la produccién, la distribucion y redistribuciéon del ingreso;
muestran cémo se distribuye el ingreso disponible entre consumo final y ahorro. Las cuentas de
acumulacion registran todas las variaciones de activos y pasivos que los agentes residentes
adquieren o disponen y las variaciones del valor neto obtenidas por la diferencia entre activos y
pasivos, durante un periodo dado. Los balances registran los stocks de activos y pasivos, y la
diferencia entre ellos, existentes en los momentos de apertura y cierre del periodo contable. '

Cuenta de Produccién: La cuenta de produccién es la primera de la sucesion de cuentas
elaboradas para las unidades y los sectores institucionales que muestra cémo el ingreso se
genera, distribuye y utiliza en la economia. Las actividades definidas como produccién
determinan la magnitud del PIB y el nivel de ingreso de la economia. En sentido estricto, la
cuenta de produccién para el total de la economia es la agregacion de las cuentas de
produccion de cada unidad de produccion. Asi como las cuentas de la produccién pueden ser
compiladas para una unidad institucional individual y los sectores institucionales, también
pueden compilarse para los establecimientos y las industrias.

El saldo contable de la cuenta de la produccién es el valor agregado, que puede medirse en
términos brutos o netos, es decir, antes o después de deducir el consumo de capital fijo:

a. El valor agregado bruto se define como el valor de la producciéon menos el valor del consumo
intermedio;

b. El valor agregado neto se define como el valor de la produccion menos los valores tanto del
consumo intermedio como del consumo de capital fijo.

El valor agregado pretende medir el valor adicional creado por el proceso de produccién y, por
tanto, debe calcularse neto, ya que el consumo de capital fijo es un costo de produccion.

Cuenta de Generacion del ingreso: La cuenta de generacion representa una ampliacion o
una elaboracién mas detallada de la cuenta de produccién, en la que se registran los ingresos
primarios devengados por las unidades gubernamentales y por las unidades que participan
directamente en la produccion. Igual que la cuenta de produccién, puede compilarse para los
establecimientos y las industrias, asi como para las unidades y sectores institucionales.

La cuenta de generacion del ingreso muestra los sectores, los subsectores o las industrias en
las cuales se originan los ingresos primarios, a diferencia de los sectores o subsectores
destinados a recibir dichos ingresos.

El consumo de capital fijo se calcula para todos los activos fijos propiedad de los productores,
pero no para los objetos valiosos (metales preciosos, piedras preciosas, etc.) que son
adquiridos precisamente por su valor, en términos reales, donde no existen expectativas que
disminuya en el tiempo. Los activos fijos tienen que haberse producido a partir de procesos de
produccion tal como se definen en el SCN.

1% salvador Marconi R., Susana Navas R. Para leer las cuentas econémicas integradas (CEIl) del SCN 1993.
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E

Estudio de Impacto Ambiental: Es uno de los requerimientos previo al otorgamiento de la
autorizacion por parte de la autoridad competente a una persona natural o juridica, para la
ejecucidén de un proyecto, obra o actividad.

Empresa: Unidad organizativa que realiza actividades econémicas en uno o varios lugares,
con autonomia en la toma de decisiones de mercadeo, financiamiento e inversion. La empresa
puede corresponder a una Unica unidad legal.

Establecimiento: La unidad local es la parte de una empresa (taller, fabrica, almacén, oficinas,
depositos) ubicada en un lugar delimitado topograficamente. En dicho lugar, o a partir de él, la
empresa ejerce sus actividades econdmicas.™*

Establecimiento tipo CIIU (E(CIIU)): La definicién es igual a la de la UCA pero con la
limitacibn de que funciona desde un sélo emplazamiento fisico o desde una "zona
determinada". Es una empresa o parte de una empresa que de manera independiente se
dedica exclusiva o predominantemente a un tipo de actividad econémica con limitacién de que
funciona desde un solo emplazamiento fisico o desde una “zona determinada”.

Las zonas pueden ser; ciudades y/o regiones geograficas.
Es necesario observar que un E(CIIU) puede corresponder a:
- Parte de una entidad juridica.
- Una entidad juridica.
- Varias entidades juridicas.

Valen para los E (CIIU) las mismas consideraciones en cuanto a la forma de definir la actividad
principal y las secundarias.

Establecimiento Auxiliar tipo ClIIU (EA (ClIU)): Se define en forma analoga a un
establecimiento tipo ClIU, pero sus actividades son auxiliares para propio uso. Las actividades
auxiliares corresponden a las mismas ya ejemplificadas al definir las actividades auxiliares.

F

Formacion Bruta de Capital Fijo: La formacién bruta de capital fijo se mide por el valor total
de las adquisiciones menos las disposiciones, de activos fijos efectuadas por el productor
durante el periodo contable mas ciertos gastos especificos en servicios que incrementan el
valor de los activos no producidos. Con el fin de asegurarse que la cobertura de la formacioén
bruta de capital fijo esta definida en forma precisa, es necesario definir primero los elementos
que constituyen, o no, un activo fijo y las actividades que se considera que se suman al valor
de los activos no producidos.

Los conceptos de Unidad Legal, Empresa y Establecimiento estan tomadas del “OCTAVO TALLER DEL
PROYECTO DE BIENES PUBLICOS REGIONALES PARA DIRECTORIOS DE EMPRESAS Y ESTABLECIMIENTOS
Ciudad de México, DF, 19, 20 y 21 de Junio 2012” las cuales se derivan de la propuesta hecha por la CAN en su
resolucién 1273 (Manual de recomendaciones sobre los directorios de empresas con fines estadisticos de la
comunidad Andina).
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Son las inversiones que llevan a cabo las unidades productivas para incrementar sus activos
fijos; los bienes estan valorados a precios de comprador y pueden ser obtenidos mediante
compra directa o ser producidos por cuenta propia. No se toman en cuenta terrenos,
yacimientos mineros ni bosques maderables.

En el nuevo SCN se incluye dentro de los activos fijos a determinados activos inmateriales que
se utilizan en el proceso productivo. Por ejemplo: software, patentes, marcas, etc.

Ademas deben incluirse bienes usados procedentes de la importacion, asi como las grandes
reparaciones, ampliaciones, reformas o0 mejoras importantes que se realicen a los bienes
existentes con la finalidad de que prolonguen su vida 0til, aumenten la productividad o que
modifiquen sustancialmente su estructura. Por ejemplo, el cambio de motor de un carro o de
una maquinaria con la finalidad de aumentar la vida Util de ese activo, es decir es un gasto
significativo para la empresa.

G

Grupo econémico.- Es un conjunto de empresas vinculadas, que operan de forma coordinada
a nivel del pais, en determinadas cuestiones.

H

Hogares: Es un pequefio grupo de personas que comparte la misma vivienda, que retnen su
renta y su rigueza en todo o en parte y que consumen colectivamente ciertos tipos de bienes y
servicios, sobre todo los de vivienda y alimentacion. Los hogares pueden ser titulares de las
acciones o "participaciones" a nivel de otras unidades institucionales que son personas
juridicas. Asimismo son los titulares de las empresas no constituidas en sociedad.

Se tienen también empresas no constituidas en sociedad, que tiene las siguientes
caracteristicas:

- Los activos pertenecen al hogar.

- Las transacciones no son hechas por la empresa sino por las personas titulares de la
misma.

- Ante cualquier tipo de pasivo o cualquier circunstancia generada por la actividad
econdOmica desarrollada por la empresa que genere obligaciones, la responsabilidad de
los titulares es ilimitada.

- El excedente de explotacion de la empresa se mezcla con las remuneraciones de los
titulares que trabajan en la misma dando origen a una fuente de generacién del ingreso
denominada renta mixta.

- Pueden o no tener como sustento una figura juridica (empresa individual, sociedad
colectiva, etc.) pero esta figura no constituye una persona juridica con responsabilidad
limitada.

- Como consecuencia de lo anterior solo es posible separar la informacion de las
cuentas de produccién y de generacion del ingreso para estas empresas. El resto de
las cuentas solo tiene sentido que sean presentadas a nivel consolidado para el hogar
y las empresas no constituidas en sociedad de las que son titulares en todo o en parte.
La unidad de toma de decisiones es Unica y es el hogar.

40




IINC_C METODOLOGIA DE LA ENCUESTA Cédigo: DECON-EE-
1 EXHAUSTIVA CENEC FASE Il DM-DINME-NM

instituto nacional de estadistica y censos

Integracion vertical.- Es cuando una misma empresa desarrolla dos actividades, donde los
bienes que produce en la una actividad, son insumidos totalmente por la misma empresa en la
produccion de bienes o servicios de la otra actividad. Ejemplo: la empresa en la una actividad
produce telas y ese producto sirve como insumo para elaborar uniformes.

Instituciones sin fines de lucro.- Son entidades juridicas que no son fuente de renta para sus
titulares. En general prestan servicios a sus titulares o a terceros por motivos benéficos. Segun
sus estatutos no pueden repartir utilidades

Estas instituciones pueden servir tanto a los hogares como a las empresas. Las que sirven a
los hogares son de "no mercado", sus bienes y/o servicios no son vendidos a precios
significativos. Las unidades sin fines de lucro "de mercado” y las que sirven a las empresas se
asignan, segun sus actividades y el tipo de agente que las controla, a alguno de los siguientes
sectores institucionales:

- Sociedades no financieras.
- Sociedades financieras.
- Administracion Publica General.

Intranet.- Red interna que conecta computadoras, utiliza el mismo protocolo de internet y
permite la comunicacién dentro de una organizacion.

Licencia Ambiental.- Autorizacién que otorga la entidad competente a una persona natural o
juridica, para la ejecucién de un proyecto, obra o actividad.

Local tipo CIIU: El local tipo CllU es un emplazamiento fisico en el cual una empresa realiza
todas o parte de sus actividades.

La definicion de local tipo CIIU no esta relacionada con la posibilidad de realizar ningun tipo de
separacion contable.

La diferencia entre el concepto de "local tipo ClIU" y "local", radica en que:
- Un local es un emplazamiento fisico simplemente y
- Un local tipo ClIU es un emplazamiento fisico en el cual una empresa opera.

En un local puede operar mas de una empresa y en consecuencia un local puede corresponder
a dos o mas locales tipo CIIU.
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M

Manzana.- Es el elemento mas caracteristico de un plano y es el resultado de la estructura vial
(calles) que comunica a los edificios asentados en un centro poblado. Es importante anotar que
una manzana puede estar constituida por las calles, senderos, esteros, rios, quebradas, lineas
imaginarias, etc.

Existen dos clases de manzanas: Regulares e Irregulares

Manzana Regular.- Es aquella que esta definida o delimitada por cuatro calles y puede tener la
forma de un cuadrado, un rectdngulo o de un trapecio.

Manzana Irregular.- Es la manzana que no esta delimitada por cuatro calles. Dentro de esta
definicidn estan incluidos varios tipos de manzana. Trataremos de describir los tipos que con
mas frecuencia se haran presentes. Manzana delimitada por tres calles dando como resultado
la forma de un tridngulo.

Manzana delimitada por tres calles y un accidente hidrografico (quebrada, estero, rio, lago,
etc.) o el limite urbano.

Manzana delimitada por una calle y el limite urbano.

Mapa Censal.- Es la representacion gréfica a escala de los respectivos accidentes geogréaficos
en el ambito de las jurisdicciones parroquiales, cantonales y provinciales. EI mapa censal
contiene toda la jurisdicciéon de una cabecera cantonal o una parroquia rural.

Se entiende por jurisdicciéon a un territorio con limites definidos, en que ejerce su facultad una
determinada autoridad y estd conformada por la ciudad cabecera cantonal o cabecera
parroquial y los sectores rurales que pueden ser amanzanados o dispersos. Para la
interpretacion de planos y mapas es necesario conocer y familiarizarse con los signos
convencionales que cada uno contiene.

P

Plano Censal.- Es la representacién grafica a escala de los respectivos accidentes geogréficos
en el ambito de las jurisdicciones parroquiales, cantonales y provinciales. EI mapa censal
contiene toda la jurisdiccién de una cabecera cantonal o una parroquia rural.

Precio significativo.- Cuando cubre en todo o en gran parte los costos de produccion.

Produccidn.-Corresponde a una actividad en la que una empresa utiliza insumos intermedios
para obtener productos (bienes o servicios).

Productos.- Pueden ser bienes o servicios.

Propietarios o0 socios.- Personas fisicas 0 morales que responden por los actos econdmicos
de un negocio, estén o no registradas ante las autoridades.
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Sector Censal Amanzanado.- Es una superficie perfectamente delimitada y continua
geograficamente, constituida por una 0 mas manzanas. En el plano censal, cada manzana
tiene un nimero, el mismo que constituye la identificacion de la manzana dentro del sector.

Sector Censal.- Es una division estadistica que se define como una carga de trabajo de los
operativos de campo en investigaciones estadisticas.

Servicios.- Es un conjunto de actividades que buscan responder a las necesidades de un
cliente o de alguna persona comudn. Se considera que un servicio fue producido cuando el
mismo fue efectivamente prestado.

Sighos convencionales.- Son figuras o caracteres que se utilizan para describir graficamente
la imagen observada del terreno con forma y tamafio adecuados a la escala del dibujo.

Sociedad.- Una entidad juridica del tipo; compafiia andnima, sociedad de responsabilidad
limitada, sociedades publicas, sociedades comanditarias, etc. Se caracterizan por:
- Ser creadas por procedimientos juridicos.
- Tener responsabilidad limitada a su patrimonio.
- Tener por objetivo la obtencién de ganancias.
- Ser personas juridicas independientes, tener existencia propia como entidades.
- No ser consumidores finales, ni realizar gastos en beneficio de los hogares como
actividad principal.
- Beneficiar la renta generada a otras unidades institucionales (hogares, sociedades,
unidades publicas o instituciones sin fines de lucro que sirven a los hogares) que son
Sus accionistas.

U

Unidad por clase de actividad (UCA): Es una empresa o parte de una empresa que de
manera independiente se dedica exclusiva o predominantemente a un tipo de actividad
econdmica; sin estar limitada a una zona geografica y sobre la cual existen datos separados,
relativos a las cuentas de produccion y generacion de ingreso.

Es necesario observar que una UCA puede corresponder a:
- Parte de una entidad juridica.
- Una entidad juridica.
- Varias entidades juridicas.
Una UCA puede dedicarse a una sola actividad econdmica de la CIIlU o a mas de una.

Unidad Institucional: Una entidad econémica con capacidad por derecho propio de poseer
activos, contraer pasivos y realizar actividades econOmicas y transacciones con otras
entidades. Las unidades institucionales pueden ser:

1. Personas, que a su vez integran hogares.
2. Personas juridicas (entidades juridicas), independientes en cuanto a su existencia de
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las personas naturales o juridicas que son los propietarios.

Unidades Primarias de muestreo (UPM).- Son areas geograficas amanzanadas con un
promedio de 500 microempresas.

Unidades publicas: Son entidades juridicas creadas por la constitucion o las leyes que captan
fondos a través de impuestos u otras formas coactivas o los reciben de otras unidades publicas
y que con dichos fondos cumplen los objetivos que les fijan las leyes y reglamentos.

Unidades Secundarias de muestreo (Segmento de Muestreo SM).- Son &reas geograficas
amanzanadas con un promedio de 100 microempresas.

Utilidades repartidas a los trabajadores.- Son los pagos en efectivo que la unidad econémica
distribuyd entre el personal, antes de cualquier deduccién, por concepto de utilidades,
conforme a la legislacion laboral o las clausulas de los contratos colectivos de trabajo o
convenios entre patrones y trabajadores, cualquiera que sea el ejercicio al que correspondan.

\"

Ventas netas de productos elaborados.- Son los ingresos a valor de facturacion que obtuvo
el establecimiento comercial por la venta de los bienes producidos por este mismo durante el
periodo de referencia 2011.

Z

Zona Censal amanzanada.- Es una superficie perfectamente delimitada, constituida por un
promedio de 10 sectores censales amanzanados.
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9.-Anexos
9.1 Genera

Ane

xo 1.

» Formulario de Empresa

Este

formulario esta dirigido para tomar informacion a empresas con 10 o mas

personas ocupadas, conformado por 10 Secciones y aproximadamente 90 variables,
donde se toma informacion de las MATRICES y ESTABLECIMIENTOS UNICOS.

VI.

VII.

Identificacion y Ubicacidn: Esta seccion capta la informaciéon basica que identifica,
y caracteriza a la empresa investigada, registrando el nombre o razén social,
nombre comercial, ubicacion de la matriz o establecimiento Unico ,RUC o RISE y
otros datos como apartado postal, afio de constitucién, etc.

Forma de propiedad, organizacion juridica y Tenencia de capital de la empresa:
Esta seccién capta la titularidad de la empresa y la responsabilidad de sus
propietarios, registrando la forma de propiedad del sector institucional, la
organizacion juridica, la tenencia del capital de la empresa.

Datos de Informante principal de la Empresa: Esta seccién capta el nombre del
informante principal, su cargo, direccién donde informa, email y su ndmero
telefonico.

Datos del Investigador: Esta seccion capta los nombres y el cédigo con que se
identifica al Investigador, el Supervisor y el Critico Codificador que tuvieron a su
cargo el levantamiento de la informacién, supervisién, control de calidad,
consistencia, codificacion y validacién de esta encuesta.

Actividades a la que se dedica la Empresa 2011: En esta seccion capta la
actividad principal y las secundarias que la empresa realiz6 en el afio 2011. Para
la actividad principal de la empresa en base al producto fabricado que le genera
mayor ingreso (para manufactura), al articulo que genere el mayor margen
comercial (para comercio) y la prestacién del servicio que genere el mayor
ingreso (para servicios), mientras que para la actividad secundaria de la empresa
se desarrollan dentro de la misma en adicion a la actividad principal donde el
valor agregado por esta actividad ha de ser menor al generado por la actividad
principal.

Locales de la Empresa 2011: En esta seccion se capta el nimero de locales ClIU
en que opero la empresa en el afio 2011, a estos locales se registra el nimero en
el directorio que proviene del CENEC 2010-Fase I, el nimero del establecimiento
SRI, nombre, ubicacion del local, las actividades econémicas que son realizadas
en cada local, el personal ocupado total de noviembre 2011

Actividad principal de la Empresa por Cantén 2011: En esta seccion se capta la
identificacién de la actividad principal por cantén, a partir de la cantidad de

cantones donde la empresa desarroll6 sus actividades, cada empresa registra el
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VIILI.

IX.

nombre del cantén, locales donde oper6 la empresa, actividad principal, cédigo
ClIU, punto de venta si son manufacturas y el tipo de formulario donde estara de
acuerdo a la actividad principal que desempefien.

Actividades Auxiliares de la Empresa 2011: En esta seccion se capta a una unidad
auxiliar registrando el numero de actividad auxiliar que tenga la empresa, el
numero de locales donde operd, la actividad auxiliar que desarrollo la empresa en
los diferentes locales, el codigo ClIU que corresponda a la actividad principal de
cada actividad auxiliar de la empresa, los cantones a los que apoyd cada
actividad auxiliar con el porcentaje asignado a cada uno.

Tecnologias de la informacién y las comunicaciones (TIC) 2011: En esta seccion
se capta la informacion sobre la tenencia, uso e inversion en TIC, que tuvieron las
empresas, en el afio 2011, y estimar el nivel de tecnologia actual que poseen las
empresas en sus procesos, en base a: la inversion de la empresa en tecnologias
de la informacién y la comunicacion (TIC) en el 2011, el nimero de computadoras
que tenia la empresa al 31 de diciembre del 2011, nimero de personal ocupado
que utilizé computadoras en su rutina normal de trabajo en el 2011, los medios de
comunicacién que utilizo la empresa en el 2011, la utilizacion del intranet en la
empresa para el afio 2011, la disponibilidad de conexion a internet en el 2011, el
personal ocupado que utilizd el internet en el 2011, el ancho de banda, si la
empresa cuenta con un sitio web en el 2011, la realizacién de transacciones
comerciales a través de internet el 2011.

Gasto de Proteccion Ambiental 2011: En esta seccién se capta el valor de gasto
en proteccién ambiental, si la empresa cuenta con ingresos relacionados para la
proteccion ambiental y con lo que cuenta la empresa para la proteccién ambiental.

» Formulario de Establecimiento ClIU

El formulario de Establecimientos se ha elaborado uno por cada Sector Econémico y a

nivel de

canton, esto es: para Manufactura, Comercio y Servicios; cada uno de ellos con

contienen 20 Secciones Yy alrededor de 180 variables

Identificacion y Ubicacidn: Esta seccion capta la informacion sobre la ubicacion
del establecimiento y la identificacion del mismo a nivel de cantén, registrando
la direccion zonal, la provincia y el cantdn, el nombre o razon social, numero de
matriz o establecimiento (nico y el numero asignado al establecimiento por
canton en el formulario de empresa seccién VII.

Actividades a las que se dedico el establecimiento en el cantén 2011: Esta
seccion capta las actividades sean estas principal, secundarias o auxiliares que
desarrolla la empresa en cada canton, sus principales bienes y servicios
producidos o bienes revendidos, los principales insumos utilizados; punto de
venta cuando en algunos cantones las empresas manufactureras solo se
dedican a la venta de los productos elaborados; vy, el destino de sus actividades
en el afio 2011. Para la actividad econémica principal, a la que se dedica la
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VI.

VII.

empresa, se registra la descripcion, el cédigo que sera llenado por el critico
codificador.

Personal Ocupado y Sueldos basicos en dinero 2011: Esta seccion capta la
informacion del personal ocupado del mes de noviembre del 2011, el promedio
del personal ocupado mensual 2011, el nimero de horas trabajadas (ordinarias
y extraordinarias), en ese afio; y los sueldos basicos en dinero del personal
ocupado durante todo el afio 2011.

Remuneraciones 2011: Esta seccion capta los pagos en dinero o en especie
que una empresa o institucién realiza a los trabajadores en compensacion por
su trabajo, se registran las remuneraciones corrientes y no corrientes.

Prestaciones Sociales no basadas en fondos especiales a cargo del empleador
2011: Esta seccién capta los aportes que son pagos que permiten recibir
“prestaciones sociales” a los trabajadores, se registran los fondos especiales
desagregados en corrientes y no corrientes.

Contribuciones de los empleados y empleador a Fondos de Seguridad Social y
Cajas de Ahorros 2011: Esta seccion capta los montos de aportes de los
trabajadores y los empleadores a fondos especiales de la seguridad social, a
fondos y cajas de ahorro.

Materias Primas, materiales auxiliares, embases y embalajes 2011: Esta
seccién capta la informacién referente a inventarios inicial y final, las
adquisiciones y la utilizacién en la gestion, de materias primas, materiales
auxiliares, envases y embalajes, de cada establecimiento a nivel de cantdn,
durante su proceso productivo, tanto en valores como en cantidades.

VIIl.Combustibles, lubricantes, repuestos y accesorios 2011: Esta secciéon capta el

XI.

valor y cantidad de todos los combustibles, lubricantes, repuestos y accesorios
consumidos por los establecimientos en cada cantén. Insumos que pueden ser
utilizados como fuente de energia para accionar las maquinarias, para la
movilizacion de vehiculos y equipo de transporte del departamento de ventas,
administrativo, y financiero, etc.

. Mercaderias 2011: Esta seccion capta informacién de los establecimientos que

tienen como actividad la reventa (comercio) de mercaderias o si bien son de
Manufactura o Servicio y tiene como actividad secundaria el comercio. Se
registran las mercaderias que las empresas compran para luego revenderlas;
se solicitara informacion referente a sus inventarios iniciales y finales, las
adquisiciones, la utilizacion en la gestion, la reventa para conocer el
movimiento del Inventario de mercaderias durante su proceso productivo.

Energia Eléctrica 2011: Esta seccion capta, los valores y kilovatios de, la
energia eléctrica que adquiere y usa la empresa.

Agua 2011: En esta seccion se capta, en valores y metros cubicos, el agua que
adquiere y usa la empresa en el canton.
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XIl. Impuestos y subsidios sobre la Produccion 2011: Esta seccién capta los valores
pagados por la empresa en el canton, durante el periodo Fiscal 2011, se
registran: consumos especiales (ICE), Impuestos sobre la produccion, IVA,
Devolucién del IVA, Derechos de importacién, devolucién de derechos de
importacion, subsidios recibidos.

XIIl. Otros Gastos 2011:
a. Bienes: Esta seccidn capta otros gastos que forman parte del consumo
intermedio y algunos que son formacion bruta de capital fijjo. Asimismo se
captan algunos gastos que no corresponden ni a consumo intermedio ni a
formacién bruta de capital fijo que interesan, con el fin de apoyar las
estimaciones del valor bruto de la produccién por vias indirectas de
determinados servicios. Para cada gasto se investiga el valor de las
adquisiciones hechas por el cantén (valores devengados). Los gastos y
otras transferencias recibidas con o sin contrapartida se desagregan en:

pais y exterior.

b. Servicios: En esta seccién se capta los trabajos de fabricacion relacionados
con la actividad principal y los secundarios hechos por terceros, los trabajos
de fabricacién o remodelacion de activos fijos hechos por terceros, los
trabajos de reparacion y mantenimiento corrientes, hechos por terceros,
comisiones pagadas a terceros que no son trabajadores del
establecimiento, Fletes pagados a terceros, alquileres, primas de seguros
sobre bienes (Otros seguros generales no de vida), publicidad, honorarios
profesionales, comunicaciones (teléfono, fax, correo, etc.), Internet, gastos
de representacion, servicios de informatica y procesamiento de datos
prestado por terceros, trabajos de instalacién de activos fijos hechos por
terceros. (Desagregar por tipo de activos), servicio de capacitacién del
personal prestado por terceros, servicios médicos-odontolodgicos pagados a
terceros con fondos especiales, Aportes y contribuciones a las asociaciones
gremiales empresariales, aportes y contribuciones a otras instituciones sin
fines de lucro, Otros gastos de consumo intermedio.

XIV. Produccioén, ventas de bienes terminados y/o servicios ofrecidos 2011: Esta Se
registra informacién en esta seccion cuando la actividad principal del cantén es
de manufactura, gas, electricidad y agua. También cuando el establecimiento
siendo de comercio 0 servicios tenga como actividad secundaria la
manufactura. Nos interesa conocer la produccion y ventas de los bienes
terminados y servicios ofrecidos por las empresas, los mismos que deben ser
valorados a precios basicos, con referencia al afio 2011.

XV. Actividad comercial 2011:

a. Mercaderias propiamente dichas: Se registra informacion cuando el
establecimiento del cantén tenga como actividad principal o secundaria la
reventa (comercio) de bienes. A los bienes comprados con dicho fin se los
llamara "mercaderias". Se incluyen tanto el comercio en el que se
adquieren las mercaderias antes de revenderlas como el que se efectla a
consignacion. En este Gltimo caso el comerciante adquiere lo que vende en
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el mismo momento de la venta. Las mercaderias que se registran en esta
seccién seran al precio de lo vendido, es decir estara valorado a precio de
reposicién en el momento que se concreta la reventa.

b. Materias primas y otros bienes: En esta seccion se registran las materias
primas y bienes que fueron adquiridos por la empresa del cantén para uso
propio de la misma como insumos; pero que en algin momento la empresa
decide revenderlos sin haber sido utilizados ni transformados.

La informacion registrada en esta seccion corresponde a ventas en el pais y

exportaciones, en valores y cantidades.

XVI. Otros Ingresos (Relacionados con otras actividades productivas) 2011: En

esta seccion se registra les otros ingresos del establecimiento del cantén
relacionados con otras actividades no investigadas en las secciones anteriores,
correspondientes al afio de referencia y que son eventuales o esporadicas
como: alquiler de maquinaria y equipo sin operarios, servicios de fabricacion,
reparacidon, mantenimiento y similares prestados a terceros, alquileres de
inmuebles (excepto terrenos), ingresos por fletes prestados a terceros
vinculados a ventas, ingresos por fletes prestados a terceros no vinculados a
ventas, comisiones por prestar el servicio de intermediacién en la venta de
bienes hecha por terceros, servicio de almacenamiento prestado a terceros,
ingresos por cesion del uso de activos intangibles (patentes, licencias, etc.),
otros ingresos del Establecimiento.

XVII. Investigacion y Desarrollo 2011: En esta seccion se capta la informacion sobre

investigacién y desarrollo que realizan las empresas, por cuenta propia, para
descubrir, desarrollar o mejorar: productos y procesos de produccion. La
investigacién y desarrollo realizada por cuenta propia, es una actividad cuya
produccion debe valorarse a precios basicos de mercado, estimados que se
pagarian si la investigacién se subcontratara comercialmente; si esto no es
posible, se valorara con los costos totales de produccién, en esta seccion se
registra el numero de productos, la descripcién del producto, el coédigo ClIU y el
valor total de los productos que la empresa del canton creo o inventé.

XVIII. Otros Inventarios 2011: En esta seccion se capta los inventarios iniciales,

finales y las salidas extraordinarias (por robos, incendios, lluvia, etc.), dentro del
periodo de referencia, de bienes que en las secciones anteriores no han sido
captados. Son bienes de propiedad del establecimiento en el cantén. Se incluyen
los bienes entregados a terceros en consignacion o para ser manufacturados para
el establecimiento investigado. No se incluyen los bienes que el establecimiento
ha recibido en consignacion (pues aun no los ha comprado) o bienes que el
establecimiento ha recibido para efectuar un servicio de reparacién en favor de
terceros, en esta seccion se registran los productos en proceso, los productos en
proceso correspondientes a Produccion de Activos Fijos por cuenta propia, los
materiales e Insumos para la Fabricacion de Activos Fijos por cuenta propia y
Otros bienes (especificar).

XIX. Formacion Bruta de Capital Fijo 2011: En esta seccién se captan las

adquisiciones y salidas de Activos Fijos, realizadas por la empresa, sean estos
de origen nacional o importado, se describe el Activo fijo, el Cédigo CIIU, el
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valor de los activos fijos construidos o fabricados para uso propio, el valor de las
adquisiciones por transferencias en especie recibidos de terceros, las
transferencias recibidas de locales de la empresa de otros cantones, las
importaciones directas, las compras en el pais de activos nuevos de origen
nacional, las compras en el pais de activos nuevos de origen importado, las
compras en el pais de activos usados nacional o importado, el valor de las
ventas de activos fijos en el periodo de referencia, el valor de las transferencias
en especie sin contrapartida hechas a terceros, las transferencias hechas a
locales de la empresa de otros cantones, de cada uno de los diferentes rubros.

» Formulario de Microempresa

VI.

Identificacion y ubicaciéon: En esta seccion se registra informacion basica que
identifica, y caracteriza a la microempresa investigada, como: razén social o
nombre del Propietario, el nombre comercial, ubicacion de la microempresa, afio
de inicio de actividades, RUC o RISE y si la microempresa esta o no registrada
como una institucion sin fines de lucro.

Naturaleza juridica: A través de esta seccidn se conoce la forma legal con la que
esta registrada la microempresa, se registran las categorias: propietario individual
0 microempresa unipersonal, la sociedad de hecho sin personeria juridica,
sociedad constituida con personeria juridica, sociedad civil sin personeria juridica
y otros casos.

Registros Contables: En esta seccion se conoce si la microempresa tiene algun
registro contable, y se registra la contabilidad de la microempresa, sélo registro de
ingresos y gastos, notas personales.

Actividades de la microempresa: Esta seccion se captar la actividad principal, los
principales bienes producidos, y los insumos utilizados en la produccion,
comercializacion y/o servicio y las actividades secundarias de las Microempresas.
Si el establecimiento es de comercio se clasificara en base al articulo que genere
el mayor margen comercial, si el establecimiento es de manufactura sera
ordenando por el principal producto fabricado y si es de servicios por aquel que
genere el mayor ingreso.

Ubicacién del local principal en donde opera la microempresa, forma de
ocupacion, otras caracteristicas y nimero de locales: En esta seccion se capta el
lugar donde opera la microempresa, las caracteristicas y numero de
microempresas que se encuentren operando en el local, se registra la ubicacion
del local, la forma de ocupacion del local principal, otras caracteristica (antigliedad
del local principal, area del local) y el numero de locales que tiene la
microempresa.

Personal ocupado y sueldos basicos en dinero 2011: En esta seccién capta la
informacion del personal ocupado en el mes de noviembre, personal ocupado
promedio mensual del 2011 y sueldos basicos en dinero en el periodo de
referencia
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VII.

VIILI.

XI.

XIl.

XII.

XIV.

Remuneraciones, prestaciones sociales y contribuciones patronales 2011: En esta
seccién se capta la informacion referida a las remuneraciones, prestaciones
sociales y contribuciones patronales establecidos por ley, ¢ los que la
microempresa ofrece a sus empleados como pago por el trabajo realizado.

Comportamiento de la actividad econdémica afio 2011: En esta seccién se conocen
los movimientos de las microempresas de enero a diciembre del afio 2011 en
cuanto a los ingresos obtenidos de: la venta de sus productos elaborados en el
caso de manufactura, la reventa de las mercaderias en el caso de comercio y por
la prestacién de servicios para el caso de servicios.

Dias y horas de mayor actividad de la microempresa en la Ultima semana de
noviembre 2011: En esta seccidon se identifican los dias y horas de mayor
actividad, con la finalidad de tomar estrategias favorables para microempresas
dependiendo del tiempo utilizado en las actividades realizadas, durante la Gltima
semana del mes de noviembre del afio 2011.

Materias primas, materiales auxiliares, envases y embalajes, repuestos y
accesorios, combustibles y lubricantes 2011: En esta seccién se registran las
materias primas, materiales auxiliares, envases y embalajes, repuestos vy
accesorios, combustibles y lubricantes, que la microempresa ha adquirido y
utilizado durante el proceso productivo.

Mercaderias 2011: En esta seccién se registra la informacion referente a las
reventas de mercaderias sin transformacién. Se solicitara informacién referente a
inventario Inicial, Compras (total de compras), Ventas, Remuneracion en especie,
Retiros en Especie, Donaciones 6 Regalos, Pérdidas, Inventario final, las mismas
que fueron utilizados y revendidos durante su proceso. Esta informacion deberan
proporcionar Unicamente las microempresas que tienen como Actividad Principal o
Secundaria el Comercio. Si es una microempresa de Manufactura, debera tener
esta informacion, solo si tiene como actividad secundaria el comercio. Si es una
microempresa de Servicio, debera tener esta informacién, Unicamente si tiene
actividad Secundaria el Comercio.

Bienes producidos 2011: En esta seccion se captan las cantidades y valores de
los productos elaborados por las microempresa, los mismos que deben ser
valorados a precios de venta, con referencia al afio 2011. Esta seccién se tomara
en cuenta a aquellas Microempresas que registren como actividad principal o
secundaria la Manufactura.

Otros gastos 2011: En esta seccion se capta el monto de otros gastos en que
incurrid la microempresa durante el afio 2011, se registra el nombre de todos los
gastos en que incurrio

Servicios Ofrecidos 2011: En esta seccidén se captan los servicios no financieros
que prestan las microempresas siempre y cuando tengan actividad principal o
secundaria un servicio, se registra el nombre del servicio, el coédigo CPC, los
ingresos por los servicios, la remuneracion en especie, el retiro en especie, las
donaciones o regalos.
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XV.

XVI.

XVII.

XVIILI.

XIX.

Energia Eléctrica y Agua: En esta seccidn se capta la informacion de la cantidad y
valor de la energia eléctrica y agua que la microempresa utilizé en el 2011.

Activos fijos 2011: En esta seccién se capta n los bienes durables adquiridos en el
2011 por las unidades econ6micas para ser utilizados en el proceso productivo,
prestacion de servicios, y la reventa de Mercaderias de la Microempresa, se
registra la descripcién del activo fijo, el codigo CIIU, la fecha de adquisicion, el
valor de las compras (nuevos y usados), el numero de afios de la vida util, el valor
de otras adquisiciones ,las mejoras importantes realizadas a un activo que se le
reparo o se le cambio alguna parte importante, que permitié repotenciarlo para
prolongar su vida util y el valor de la salida de los activos.

Tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC) en el 2011: En esta
seccién se capta la tenencia, uso e inversion en TIC en el 2011 que tienen las
microempresas a nivel nacional, provincial y de ciudades capitales provinciales, se
registra la inversion de la microempresa en Tecnologias de Informacion y las
Comunicaciones(TIC) en el 2011, el nimero de computadoras que tenia la
empresa hasta diciembre del 2011, el nimero total del personal ocupado que
utilizo computadoras en su rutina normal de trabajo en el 2011, los medios de
comunicacién que utilizé la microempresa en el 2011, si contaba con el intranet la
microempresa en el 2011, la disposiciéon de conexion a internet en el 2011, el total
de personas ocupadas que utilizo el internet en el 2011, el ancho de banda que
utilizo la microempresa en el 2011, el sitio web de la microempresa en el 2011, las
transacciones comerciales realizadas por la microempresa a través del internet.

Datos del informante: Se registra el nhombre del informante principal, su cargo,
direccion donde informa, email, su niumero telefénico y la firma de responsabilidad.

Datos del encuestador, supervisor y critico codificador: Se registran los nombres y
el codigo con que se identifica al investigador, el Supervisor y el Critico codificador
que tuvieron a su cargo el levantamiento de la informacion, la Supervision, el
Control de la Calidad, la consistencia, codificacién y validacion de esta encuesta.

53




Www.inec.gob.ec
www.ecuadorencifras.com

Administracion Central (Quito)

Juan Larrea N15-36 y José Riofrio,

Teléfonos: (02) 2544 326 - 2544 561 Fax: (02) 2509 836
Casilla postal: 135C

correo-e: inec@inec.gob.ec.




