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1. Infroduccion

El Registro Estadistico de Empresas (REEM) es una operacion estadistica importante
del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), ya que, en su funcidon de
proveedor oficial de las estadisticas econdmicas para Ecuador, pone a disposicion
esta herramienta clave, que proporciona informacidén de las empresas vy
establecimientos a partir de registros administrativos con una cobertura casi
completa del sector formal, para obtener estadisticas para la toma de decisiones
de politica econdmica.

El REEM es una operacion estadistica basada en registros administrativos cuyas
principales fuentes de informacidn provienen de: Instituto Ecuatoriano de Seguridad
Social (IESS), del Servicio detentas Internas (SRI) y de diferentes encuestas a
empresas que el INEC redliza. Con ello se produce informacion estadistica
actualizada, para satisfacer requerimientos sobre marcos muestrales para la
mayoria de las encuestas dirigidas a empresas; este directorio se compone con
unidades econdmicas publicas o privadas con personeria juridica propia o sin ella,
que se encuenfran dentro del territorio nacional y que generaron alguna actividad
econdmica en el periodo de estudio.

Con este antecedente, el presente documento expone los detalles para la
obtencién del cdlculo del indicador “Concentracion de Ventas segin Actividad
Econdmica”; indicador que se calculan con el objetivo de contar con una breve
caracteristica de las empresas en funcion de la variable “Ventas”, al clasificarla
tanto por actividad econdmica como por provincia a nivel nacional.

2. Objetivo

Calcular el indicador “*Concentraciéon de las Ventas del REEM-2022".

3. Objetivo especificos

Indicador de concentracion de las ventas del REEM-2022.
Indicador de concentracion de ventas por actividad econdmica.
Indicador de concentracidén de ventas por provincia.

Ficha del indicador concentracién de ventas.

4. Desarrollo
4.1 Consideraciones preliminares

Para calcular el presente indicador se utilizard dos variables del REEM-2022: ventas
totales (ventas_totales) y actividad econdmica desagregada a un digito de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas
(ClIU- Rev. 4.0) (codigo_seccion).

A contfinuacién, la descripcién de las variables a utilizar:
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Ventas Totales!: hay que tener presente que la variable “ventas totales”, es el
resultado de todas las tfransacciones que realizan las empresas; por lo tanto, esta
variable es el resultfado del comportamiento de las variables: “Ventas Nacionales”
y “Exportaciones Netas”. A continuacion la descripcion de las mismas.

e Ventas totales: en el periodo (2012 — 2022), corresponde a la suma de las
variables ventas totales 0%, 12%, exportaciones netas, ingresos por
construccién, comisiones y arrendamientos.

e Ventas RIMPE: corresponde a los ingresos que han obtenido los
conftribuyentes dentro de este régimen, el cual rige a partir del 2022.

e Ventas totales RIMPE: corresponde a los ingresos totales incluido el RIMPE es
decir a la suma de ventas totales mds ventas RIMPE, rige a partir del 2022.

Ventas Nacionales: variable que agrupa ftodos los ingresos de ventas que las
empresas obfuvieron de las transacciones comerciales de bienes o servicios
realizados al interior del pais (ano de estudio).

Exportaciones netas: variable que agrupa todos los ingresos de ventas que las
empresas obtuvieron de las transacciones comerciales de bienes o servicios
realizados al exterior del pais (ano de estudio).

Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de las Actividades Economicas (ClIU
Revision 4.0). En la cual se han clasificado uniformemente las actividades o
unidades econdmicas de produccion, dentro de un sector de la economia, segun
la actividad econdmica principal que redliza.

Caodigo CIIU Rev. 4.0 a 1 digito (seccidn): es la representacion de la categoria de
nivel superior de la clasificacion, se identifica por un cédigo alfabético (A-U). Las
letras mayuUsculas se asignan a las secciones, las cuales agrupan informacion
estadistica correspondiente a un sector de la economia con caracteristicas
homogéneas.

Actividad econdémica: Es el proceso que combina recursos tales como equipo,
mano de obra, técnicas de fabricacion e insumos, para la produccidn de bienes y
servicios, que permite satisfacer las necesidades:

Cédigo Cllu4
- Seccion (1 Descripcion del Cédigo CllU4 - Seccion (1 digito)
digito)
A Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca.
B Explotacién de minas y canteras.
Cc Industrias manufactureras.
D Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado.

Distribucién de agua; alcantarillado, gestion de desechos y
acftividades de saneamiento.

F Construccion.
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos

G -
automotores y motocicletas.
H Transporte y almacenamiento.
| Actividades de alojamiento y de servicio de comidas.
J Informacién y comunicacion.

I Para el caso de la construccion de este indicador se consideran las ventas totales sin incluir RIMPE.
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Cédigo Cllu4
- Seccion (1 Descripcion del Cédigo ClIU4 - Seccidn (1 digito)
digito)
K Actividades financieras y de seguros.
L Actividades inmobiliarias.
M Actividades profesionales, cienfificas y técnicas.
N Actividades de servicios administrativos y de apoyo.
o Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de
afiliacion obligatoria.
P Ensenanza.
Q Actividades de atencion de la salud humana y de asistencia
social.
R Artes, entretenimiento y recreacién.
S Ofras actividades de servicios.

Provincias: circunscripcién territorial integrada por los cantones que legalmente le
corresponda a un nivel intermedio de organizacion territorial.

cODIGO DESCRIPCION

1 Azuay
Bolivar

Canar
Carchi
Cotopaxi

Chimborazo
El Oro
Esmeraldas

NV [O [N | NMN|WIIN

Guayas

Imbabura

Loja

Los Rios
Manabi
Morona Santiago

Napo

Pastaza

Pichincha

Tungurahua

NV [O ([N DhN]JWIN|—|O

Zamora Chinchipe

N
o

Galdpagos

N

Sucumbios

N
N

Orellana

N
w

Santo Domingo de los Tsdchilas

N
N

Santa Elena

Zona No Delimitada

el
o
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4.2 Cdlculo del indicador

Para el cdlculo del indicador “Concentracién de ventas segin actividad
econdmica”, se utilizard la formula del indice de Herfindahl-hirschman  (IHH)2
medicion que se centra particularmente en conocer el grado o el porcentaje de
concentracion que tiene cada agente econdmico dentro del mercado, actividad
o sector analizado. Para el presente caso analizaremos la concentracién de las
ventas de las actividades econdmicas de la ClIU Rev. 4.0 a 1 digito, del REEM 2022;
la formulacion a utilizar es la siguiente:

n
IHH = Z S?
i=1

Para un mejor entendimiento en la formulacién, reemplazamos la letra S por V, de
manera que se asocie ala lefrainicial de la variable “Ventas Totales” del REEM 2022.

Por lo tanto, su formulacidén es la siguiente:
[HH =Y, VZ (1)
Donde:

IHH = indice de Herfindahl e Hirschman (para nuestro caso, concentracién de
ventas segun actividades econdmicas)

™ V# =Sumatoria de los cuadrados del porcentaje de participacion de ventas de
cada una de la n actividades econémicas de la CllU Rev.4.0 a 1 digito que la
componen.

4.2.1 Cdlculo del indicador "Concentracion de
Ventas” por actividad econdmica

Tabla 1 Valores de ventas de las actividades econdmicas a un digito de la ClIU rev.
4.0 (seccidn) del REEM-2022.

Codigo

Cllu4 -  Descripcion del Cédigo ClIU4 -

Cuadrado de la

Participacion . . .
participaciones

Ventas Totales de Ventas

Seccion (1 Seccion (1 digito) de las Ventas
il Totales
digito) Totales

A Agricultura, ganaderia, 14.304.240.026 6,75% 00046
silvicultura y pesca.

B Explotacion de minas y 16.695.244.064 7,88% 0,0062
canteras.

C Industrias manufactureras. 47.022.636.465 22.19% 0,0493

D suministro de electricidad, gas, | 4 505 500 191 1,60% 0,0003
vapor y aire acondicionado.
Distribucién de agua;

E dicantarillado, gestion de 1.103.141.294 0.52% 0,0000
desechos y actividades de
saneamiento.

2 https://economipedia.com/definiciones/indice-herfindahl-hirschman.html
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Cuadrado de la
participaciones

ez Participacion
Cllv4 - Descripcion del Codigo ClIU4 - P

Ventas Totales de Ventas

Seccion (1 Seccion (1 digito) de las Ventas
oo Totales
digito) Totales

F Construccion. 5.260.034.420 2,48% 0,0006

Comercio al por mayor y al
por menor; reparacion de

G , 76.858.917.751 36,28% 0,1316
vehiculos automotores y
motocicletas.

H Transporte y almacenamiento. 9.202.196.449 4,34% 0,0019

| Actividades de alojamiento y 2.564.883.786 121% 0,0001
de servicio de comidas.

J Informacioén y comunicacion. 5.032.447.285 2,38% 0,0006

K Actividades financieras y de 13.415.076.391 6,33% 00040
seguros.

L Actividades inmobiliarias. 1.873.805.448 0,88% 0,0001

M Actividades profesionales, 4.439 735.940 210% 00004

cientificas y técnicas.
N Aclividades de servicios 3.314.764.137 1,56% 0,0002
administrativos y de apoyo.

Administracién publica y

(@) defensa; planes de seguridad 9.427.268 0,00% 0,0000
social de dfiliacidn obligatoria.

P Ensenanza. 2.318.970.158 1,09% 0,0001
Actividades de atencion de la

Q salud humana y de asistencia 3.534.014.976 1,67% 0,0003
social.

R Artes, entretenimiento y 485.659.966 0,23% 0,0000
recreacion.

S Ofras actividades de servicios. 1.046.122.610 0,49% 0,0000

Nacional 211.876.417.555 0,2003

Fuente: REEM 2022
Elaborado por: GEERA

» Resultados

Al aplicar el IHH hay que tomar en cuenta los umbrales que permiten establecer el
grado de concentracién de ventas; cabe mencionar que esta no es una medida
exacta, cada caso merece un estudio a fondo y solo asi se podrd determinar los
valores de referencia adecuados.

Sin embargo, a continuacion, y en términos generales se establece los umbrales a
los valores que puede arrojar este indicador:

Umbrales del IHH para cuando se calcula con valores porcentuales:

e Los valores del indice de Herfindahl-hirschman (IHH)3 oscila tedricamente
entre 0 a 1, si se obtienen cifras superiores a 0,18 indican un alto grado de
concentracién, valores entre 0,1 y 0,18 son indicadores de una
concentracion moderada, mientras que valores inferiores a 0,1 indican un
bajo nivel de concentracion.

3 hitp://scielo.iics.una.py/pdf/pdfce/v25n48/207 6-054x-pdfce-25-48-28.pdf, pdg. 32
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Umbrales del IHH para cuando se calcula con valores enteros:

e Si el indice de Herfindahl-hirschman (IHH) es menor a 1.500, estariamos
hablando de un mercado con una competencia cuasi perfecta, con una
cuota de mercado dividida enfre muchas empresas+.

e Si el indice de Herfindahl-hirschman (IHH) es mayor a 2.500, estariamos
hablando de un mercado en el que existe grandes dominadores. Dicho de
otra forma, la cuota de mercado estd muy concentrada en uno o varios de
los agentes que la ocupan.

Dado los resultados de la tabla anterior y aplicando los umbrales establecidos por
el indicador, tenemos que: las actividades econdmicas de la ClIU Rev.4.0 a 1 digito
(19 actividades) en funcion de las ventas estd altamente concentrado pues con
0.20 puntos se ubica en esa escala.

Pero como se explicd anteriormente se debe analizar mds a fondo cada una de las
variables; es asi, que en el siguiente andlisis se toma Unicamente una de las
actividades, en este caso, la actividad a un digito de la CllU rev.4.0 que presenta
mayores ventas:

e G Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos
automotores y motocicletas.

Esta actividad estd compuesta por 3 divisiones, segun el REEM-2022 las ventas son
las siguientes:

Tabla 2 Valores de ventas de la actividad G *Comercio al por mayor y al por menor;
reparacion de vehiculos automotores y motocicletas” a 2 digitos de CIIU Rev. 4.0
(division) del REEM 2022.

Cédigo e 12
o 2ot Participacion Cuadrado de la
Sl = CEEIZE) G (Sl e Ventas Totales de Ventas participaciones de

Totales las Ventas Totales

Divisién (2 | ClIU4 - Division (2 digitos)
digitos)

Comercio y reparacion
G45 de vehiculos automotores | 9.246.842.355 12,03% 144,72
y motocicletas.

Comercio al por mayor,
excepto el de vehiculos

G46 42.887.810.921 55,80% 3.113,64
automotores y
motocicletas.
Comercio al por menor,

G47  |©€xcepfo el de vehiculos |, 504 144 475 32,17% 1.034,91
automotores y
motocicletas.
Comercio al por mayor y

G el IO ICREIEEE | o oo onre ) 100% 4.293,27

de vehiculos automotores
y motocicletas.

Fuente: REEM 2022

Elaborado por: GEERA

4 https://estadisticamente.com/indice-herfindahl-estadistica/
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» Resultados

Segun los resultados obtenidos en la tabla 2, se puede advertir que el sector “G
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y
motocicletas” es un mercado altfamente concentrado, ya que el indice calculado
es mayor a 2.500° (4.293,27) o lo que es lo mismo, a nivel nacional, en términos de
participacién de ventas totales generadas en el ano 2022, el sector “Comercio al
por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.”
registra un alto grado de concentracion de las mismas.

También se determina como: dentro del sector “G Comercio al por mayor y al por
menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas”; es el sulbsector que
concentra en mayor grado las ventas generadas en el ano de estudio.

4.2.2 Cdlculo del indicador Concentracidon de
Ventas por provincia.

Para calcular este indicador, reemplazaremos la variable actividades econdmicas
de la ClIU Rev.4.0 a 1 digito por la variable provincia en la férmula (1).

IHH =¥, V2 (1)
Donde:
IHH = Indice de Herfindahl e Hirschman (para nuestro caso, concentracion de ventas

segun provincia)

n . V? =Sumatoria de los cuadrados del porcentaje de participacion de ventas de
cada provincia.

Tabla 3 Valores de ventas segun provincia del REEM 2022.
Cédigo

Participacion Cuadrado de la

de Provincia Ventas Totales  de Ventas participaciones de
provincia Totales las Ventas Totales
1 Azuay 10.501.800.558 4,9566 24,57
2 Bolivar 211.972.417 0,1000 0,01
3 Canar 770.350.080 0.3636 0.13
4 Carchi 552.828.394 0,2609 0,07
5 Cotopaxi 1.779.597.673 0.8399 0,71
6 Chimborazo 1.401.475.968 0.6615 0.44
7 El Oro 6.808.303.466 3.2133 10,33
8 Esmeraldas 1.801.171.167 0,8501 0,72
9 Guayas 72.622.175.258 34,2757 1.174,83
10 Imbabura 1.914.481.000 0,9036 0.82
11 Loja 1.655.212.966 0,7812 0,61
12 Los Rios 3.247.541.605 1,5328 2,35
13 Manabi 7.938.594.252 3,7468 14,04

> https://estadisticamente.com/indice-herfindahl-estadistica/

10
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Cédigo Participacion Cuadrado de la
de Provincia Ventas Totales  de Ventas participaciones de
provincia Totales las Ventas Totales

14 Morona Santiago 230.962.228 0,1090 0,01

15 Napo 173.602.427 0,0819 0,01

16 Pastaza 213.429.057 0,1007 0,01

17 Pichincha 87.904.639.547 41,4886 1.721,31

18 Tungurahua 4.456.959.982 2,1036 4,42

19 Zamora Chinchipe 2.441.045.118 1,1521 1,33

20 Galdpagos 327.953.937 0,1548 0,02

21 Sucumbios 612.292.530 0,2890 0,08

22 Orellana 545.125.390 0,2573 0,07

23 isod”ggnggm'”go ae los 2.722.940.701 1,2852 1,65

24 Santa Elena 1.038.266.451 0,4900 0.24

90 Zona No Delimitada 3.695.383 0,0017 0,00

Nacional 211.876.417.555 100 2.958,76 ‘

Fuente: REEM 2022
Elaborado por: GEERA

» Resultados

Dado los resultados de la tabla anterior y aplicando los umbrales establecidos; se
puede concluir que: a nivel, de provincias las ventas presentan un mercado
alfamente concentrado, pues 2.958,76 puntos se ubican en esa escala.

Pero como se explicd anteriormente se debe analizar mds a fondo cada una de las
variables, ya que a simple vista pareceria que en las 24 provincias existe un mercado
alfamente concentrado. Es asi que en el siguiente andlisis se foma solamente las
provincias que presenta ventas mayores a 2.000 millones:

Tabla 4 Provincias con valores de ventas mayores a 2.000 millones REEM 2022.

Cuadrado de la
participaciones de
las Ventas Totales

Provincia Ventas Totales CERLIEEEE D C

Ventas Totales

17 Pichincha 87.904.639.547 44,25 1.958,27
09 Guayas 72.622.175.258 36,56 1.336,56
01 Azuay 10.501.800.558 5,29 27,95
13 Manabi 7.938.594.252 4,00 15,97
07 El Oro 6.808.303.466 3,43 11,75
18 Tungurahua 4.456.959.982 2,24 5,03
12 Los Rios 3.247.541.605 1,63 2,67
23 |Santo Domingodelos | 5 755 940,701 1,37 1,88
Tsachilas
19 Zamora Chinchipe 2.441.045.118 1.23 1,51
Nacional ‘ 198.644.000.487 100 3.361,59

Fuente: REEM 2022
Elaborado por: GEERA

11
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» Resultados

Dado los resultados de la tabla anterior y aplicando los umbrales establecidos; se
puede concluir que: las 9 provincias que reportan valores de ventas mayores a 2.000
millones de ddlares, presentan un mercado altfamente concentfrado, pues 3.361,59
puntos se ubica en esa escala.

5. Ficha

1. Ficha Concentraciéon de Ventas por actividad Econdmica y provincia

12
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