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El Instituto  Nacional  de  Estadística  y Censos (INEC) pone  a  disposición  de  la ciudadanía  

los resultados  de  la Encuesta  Nacional  de  Ingresos y Gastos  de  los Hogares  Urbanos  y 

Rurales - ENIGHUR 2024-2025.

La ENIGHUR es una  operación  estadística  especializada  que  estudia  los ingresos y gastos  

de  los hogares  urbanos  y rurales del  Ecuador,  generando  información  para  actualizar  el 

Índice  de  Precios al  Consumidor  (IPC) y la Canasta  de  Bienes y Servicios, estimar  su 

estructura  económica  y aportar  insumos para  la construcción  de  líneas de  pobreza  por  el 

método  de  ingresos. 

El INEC agradece  a  los hogares  del  Ecuador  que  participaron  en  esta  encuesta . Su 

tiempo  y la información  proporcionada  son fundamentales  para  generar  estadísticas  que  

apoyan  decisiones  importantes  para  el país.

A nuestros usuarios
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En caso de utilizar la información contenida en este documento, favor citar de la siguiente manera: Instituto Nacional de Est adí stica y Censos (INEC). Encuesta 

Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales 2024 -2025: Principales resultados.  Quito, Ecuador . 



Aspectos Metodológicos



Objetivos
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Comprender la economía de los hogares

Sustentar IPC y actualizar la canasta básica 

Estimar estructura de ingresos y gastos 

Análisis de pobreza y bienestar

Proporcionar información sobre el monto, distribución, y estructura del ingreso y el 
gasto de los hogares urbanos y rurales, a partir de las características demográficas y 
socioeconómicas de los miembros del hogar.

Proveer información estadística para sustentar el cambio de año base del Índice de 
Precios al Consumidor (IPC), y, para actualizar la òCanasta de Bienes y Serviciosó.

Estimar la  estructura  del  ingreso  y gasto  de  los hogares  privados  para  la  adquisición  
de  los bienes  y servicios, de  acuerdo  con  las diferentes  fuentes  de  ingreso .

Generar  información  que  sirva de  insumo  para  la  construcción  de  las líneas de  
pobreza  a  partir  del  método  de  Ingreso .

General

Específicos



Ficha Técnica
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Nota Aclaratoria:  El diseño muestral de la ENIGHUR es bietápico : en la primera etapa se seleccionan las unidades primarias de muestreo (UPM); en la 

segunda, dentro de cada UPM seleccionada, se eligen aleatoriamente 12 viviendas.
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Entre 1975 y 2003-2004 la ENIGHUR experimentó  una  expansión  gradual  del  tamaño  muestral,  

mientras  que  2024-2025 consolida  el mayor  alcance  histórico,  con  41.184 viviendas  y 

representatividad  nacional,  provincial  y cantonal  seleccionada .

Evolución histórica de la muestra (1975 ð 2025)

Cronología 

Año de ejecución 



40.932 
(Marco muestral CPV 2010)

Disponible; considerada 
en el diseño muestral

Sin actualización
cartográfica

Nacional , urbano, rural, regional , 
ciudades:  Quito, Guayaquil, Cuenca, 
Ambato, Machala, Esmeraldas, Loja, 

Santo Domingo, Manta.

Formularios físicos

41.184 
(Marco muestral CPV 2022)

No disponible ; no considerada 
en el diseño muestral

Con actualización
cartográfica

Nacional , urbano y rural, 24 provincias. 
Cantones: Cuenca, Loja, Quito, Ambato.
Cantones Urbanos: Guayaquil, Machala, 

Esmeraldas, Santo Domingo, y Manta.

Formularios digitales mediante 
Tablets  y físicos en 

situaciones de inseguridad.

Evolución metodológica

Abril 2011 ð Marzo 2012 Diciembre 2024 ð Noviembre 2025



Evolución metodológica

CCIF (actualizado ð 3.166 productos 12 

divisiones del gasto )

CIIU 4.0     CIUO 08

Agregación integral de las distintas 

formas de ingreso

Agregación integral de las distintas 

formas de gasto

Captación integral  de las distintas 

fuentes de ingresos de los hogares

Gastos diarios, mensuales, trimestrales, 

semestrales, anuales, módulo de 

despensa

CCIF (actualizado ð 4.511 productos 

13 divisiones del gasto )

comparabilidad internacional

CIIU4.1      CIUO 08

Actualización de componentes salariales 

para dependientes públicos y privados. 

Ampliación  en la captación de 

transferencias corrientes

Gastos diarios, mensuales, trimestrales, 

semestrales, anuales, módulo de hábitos de 

compra

Tratamiento del ingreso corriente consistente en 

ambos periodos . Mayor desagregación de 

transferencias corrientes provenientes del 

estado (bonos)

Tratamiento del gasto corriente consistente en 

ambos periodos . Mayor desagregación de 

productos debido a la actualización de la CCIF

Nota Aclaratoria:
CCIF (Clasificación del Consumo Individual por Finalidades) clasifica el consumo de los hogares según la finalidad del gasto; 
CIIU (Clasificación Industrial Internacional Uniforme) organiza las actividades económicas; 
CIUO (Clasificación Internacional Uniforme de Ocupaciones) clasifica las ocupaciones según el tipo de trabajo realizado.
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Abril 2011 ð Marzo 2012 Diciembre 2024 ð Noviembre 2025



Cobertura de la muestra investigada 
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Personas investigadas

117.758
77.416 urbano 40.342  rural

Hogares Investigados

35.398
24.208 urbano 11.190  rural

Viviendas Investigadas efectivas*

35.249
24.093 urbano 11.156  rural

Nota Aclaratoria:
Vivienda efectiva:  con información completa, con datos válidos y utilizables para el procesamiento 

estadístico.

Se desarrolló  con  alcance  nacional,  con  representación  de  viviendas,  hogares  y personas  en  

áreas  urbanas  y rurales. Se planificaron  41.184 viviendas  y se alcanzó  una  cobertura  del  85,6 % 

de  viviendas  investigadas  efectivas .

68,4% 31,6%

68,4%

65,7% 34,3%

31,6%



Estructura del ingreso corriente
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El Ingreso  Corriente  integra  flujos monetarios  y no  monetarios . Esta estructura  captura  la 

capacidad  económica  total  del  hogar  más allá  de  la liquidez  inmediata  para  un análisis 

integral . 



Estructura del gasto corriente
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El Gasto  Corriente  abarca  el gasto  de  consumo  monetario  con  13 divisiones  de  CCIF, 

gastos  de  no  consumo  y los gastos  no  monetarios . Permite  determinar  con  precisión  los 

patrones  actuales  de  adquisición  y bienestar  de  los hogares  ecuatorianos .



01 Alimentos y bebidas no alcohólicas 01 Alimentos y bebidas no alcohólicas

02 Bebidas alcohólicas, tabaco y estupefacientes 02 Bebidas alcohólicas, tabaco y estupefacientes

03 Prenda de vestir y calzado 03 Vestimenta y calzado

04
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros 

combustibles
04 Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles

05 Muebles, artículos para el hogar 05 Mobiliario, equipamiento y mantenimiento

06 Salud 06 Salud

07 Transporte 07 Transporte

08 Comunicación 08 Información y comunicación

09 Recreación y cultura 09 Recreación, deporte y cultura

10 Educación 10 Servicios educativos

11 Restaurantes y hoteles 11 Restaurantes y servicios de alojamiento

12 Bienes y servicios 12 Seguros y servicios financieros

Estándar 2012 Estándar 2025

12 Divisiones | 3.116 Productos 13 Divisiones | 4.511 Productos
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La actualización  de  la Clasificación  de  Consumo  individual  por  Finalidades  - CCIF en  ENIGHUR 

2024-2025, permitió  pasar  de  12 a  13 divisiones  de  gasto,  incorporando  una  mayor  

desagregación  del  consumo  de  los hogares . La matriz  de  transición  integra  nuevas  realidades  

de  consumo  y mejora  la correspondencia  entre  la estructura  2012 y el estándar  2025.

Transición a la clasificación CCIF 2025

Nota aclaratoria:  
CCIF (Clasificación del Consumo Individual por Finalidades ) clasifica el consumo de los hogares según la finalidad del gasto 

abril 2011 ð marzo 2012 
diciembre 2024 ð 
noviembre 2025



Principales Indicadores



Evolución  del  tamaño  promedio  del  
hogar  y de  los perceptores  de  ingreso

El tamaño  promedio  del  hogar  disminuye  de  forma  constante  pasando  de  5,4 personas  

en  1975 a  3,3 en  2024-2025. Además  el número  promedio  de  perceptores  se mantiene  

estable,  alrededor  de  2 personas  por  hogar . 
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5,4

4,6

4,2

3,8

3,3

1,7 1,8
2,1 2,0

1,8

1975 1994-1995 2003-2004 2011-2012 2024-2025

Tamaño del Hogar Promedio Promedio de Perceptores

Perceptores : son aquellas  personas  que  reciben  ingresos provenientes  de  cualquier  fuente  ya  sea por  trabajo,  renta  de  la propiedad  o transferencias  



Ingreso  y gasto  promedio  mensual  total  
de  los hogares  por  área

El ingreso  total  promedio  mensual  de  los hogares  a  nivel  nacional  es de  $1.135, mientras   

que  el gasto  total  promedio  es de  $930 dólares . 

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

$1.135

$1.247

$793

$930

$1023

$647

Nacional Área Urbana Área Rural

Ingreso Total Promedio

Gasto Total Promedio



Hogares que perciben ingresos 
monetarios corrientes por rangos de SBU
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El 35,7% de  los hogares  percibe  ingresos monetarios  inferiores  a  un SBU (470 dólares) .

35,7%

33,2%

14,6%

7,1%

3,6%
2,1%

1,2% 0,8% 0,9% 0,8%

Menos de 1

SBU

De 1 a menos

de 2 SBU

De 2 a menos

de 3 SBU

De 3 a menos

de 4 SBU

De 4 a menos

de 5 SBU

De 5 a menos

de 6 SBU

De 6 a menos

de 7 SBU

De 7 a menos

de 8 SBU

De 8 a menos

de 9 SBU

De 10 SBU y

más

SBU: Salario  básico  unificado,  en  el 2025 fue  de  470 dólares . 



Gasto de Consumo promedio mensual, 
por tamaño del hogar
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El gasto  de  consumo  promedio  de  los hogares  se eleva  en  la medida  que  aumenta  su 

tamaño .

$349,22 

$532,75 

$674,03 

$767,95 $754,05 

$842,25 

1 2 3 4 5 6 y más

Tamaño del hogar



Gasto de Consumo promedio mensual, 
por nivel de instrucción del Jefe de hogar
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En los hogares  en  los cuales  los jefes de  hogar  tienen  nivel  de  instrucción  Ninguno  o 

Centro  de  Alfabetización  su gasto  de  consumo  promedio  es de  292,71 dólares,  en  

cuanto  a  los hogares  con  jefe  de  nivel  Superior  o Post grado  tienen  1.082,24 dólares  

promedio  de  gasto .

$292,71 

$463,28 

$611,10 

$1.082,24 

Ninguno/Alfabetización Educación General

Básica

Bachillerato Educación Superior



Comparación del Ingreso 
de los Hogares 

2011 ð 2012 y 2024 ð 2025 
(deflactado)



Evolución   del  ingreso  corriente  total  
de  los hogares

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del  2025 para  eliminar  el efecto  inflacionario . 

El ingreso  corriente  de  los hogares  se compone  de  ingresos monetario  y no  monetario .

3.365

4.855

876
1.345

2011-2012 2024-2025

Ingreso Corriente Monetario Ingreso Corriente No Monetario

En millones de dólares

La comparación  entre  los períodos  2011ð2012 y 2024ð2025 evidencia  cambios  en  el nivel  

del  ingreso  corriente  de  los hogares . El ingreso  corriente  monetario  de  los hogares  

aumentó  en  44,3%, mientras  que  el ingreso  corriente  no  monetario  creció  en  53,5%.



Evolución  de  la  estructura  del  ingreso  
corriente  monetario
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La estructura  del  ingreso  corriente  monetario  evidencia  un aumento  en  todas  sus fuentes  

entre  2011ð2012 y 2024-2025. Dentro  del  ingreso  corriente  monetario,  los ingresos provenientes  

del  trabajo  se mantienen  como  la principal  fuente,  con  un incremento  de  35,3%, mientras  

que  las transferencias  corrientes  casi  duplicaron  los niveles  observados  en  2011 ð 2012. 

Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del  2025 para  eliminar  el efecto  inflacionario . 

La estructura  presentada  corresponde  al  ingreso  corriente  monetario  desagregado  por  fuente  de  ingreso .

El  incremento  de  las transferencias  corrientes  se debe  principalmente  a  los ingresos por  concepto  de  seguridad  social,  además  de  los provenientes  de  las prestaciones  recibidas  por  parte  

del  Estado,  mientras  que  disminuyen  los ingresos provenientes  de  transferencias  de  personas  dentro  y fuera  del  país. 

2.809

422
87 46

3.800

848

129 76

Ingresos Provenientes del

trabajo

Transferencias Corrientes Renta de la Propiedad y del

Capital

Otros Ingresos Corrientes

2011-2012 2024-2025

En millones de dólares



Evolución  de  la  estructura  del  ingreso  
corriente  no  monetario  
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En el ingreso  corriente  no  monetario,  el valor  imputado  de  la vivienda  presentó  un 

incremento  de  70,8%, seguido  de  los ingresos por  regalos  con  70,3%.

Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del  2025  para  eliminar  el efecto  inflacionario . 

La estructura  presentada  corresponde  al  ingreso  corriente  no  monetario  desagregado  por  fuente  de  ingreso . 

401

259

134
80

685

441

171

47

Valor imputado de la

vivienda propia y cedida

Ingresos por regalos Salario en especie Autoconsumo y

Autosuministro

2011-2012 2024-2025

En millones de dólares



Ingresos de los Hogares 



Estructura  del  ingreso  corriente  mensual  
de  los hogares : monetario  y no  monetario

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Fuentes de Ingresos
Ingresos 

mensuales 
(en dólares)

Porcentaje

Ingreso Corriente 
Monetario

4.855õ521.20478,3%

Ingreso Corriente No 
Monetario

1.345õ927.04821,7%

Ingreso Corriente Total 6.201õ448.252100%

Del ingreso  corriente  mensual  de  los hogares,  el 78,3% corresponde  al  ingreso  monetario  

(4.855 millones  de  dólares)  y el 21,7% a  ingreso  no  monetario  (1.345 millones  de  dólares) .

78,3%

21,7%

Ingreso Corriente Monetario

Ingreso Corriente No Monetario



Distribución del Ingreso Corriente 
Monetario Mensual por Fuente

Fuentes de Ingresos
Ingresos 

mensuales 
(en dólares)

Porcentaje

Ingresos Provenientes del 
trabajo

3.800õ965.92078,3%

Transferencias Corrientes 848õ216.57617,5%

Renta de la Propiedad y del 
Capital

129õ793.1512,6%

Otros Ingresos Corrientes 76õ545.5571,6%

Ingreso Corriente Monetario 4.855õ521.204100%

78,3%

17,5%

2,6% 1,6%

Ingresos provenientes del trabajo

Transferencias corrientes

Renta de la propiedad y del capital

Otros Ingresos Corrientes

El 78,3% del  ingreso  corriente  monetario  mensual  de  los hogares  proviene  del  trabajo,  ya  

sea asalariado  o independiente,  constituyéndose  como  la principal  fuente  de  ingresos. 

En segundo  lugar,  se encuentran  las transferencias  corrientes,  que  representan  el 17,5% 

del  total .
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Distribución  de  ingreso  corriente  no  
monetario  mensual  por  fuente

Fuentes de Ingresos
Ingresos 

mensuales 
(en dólares)

Porcentaje

Valor imputado de la 
vivienda propia y cedida

685õ545.02750,9%

Ingresos por regalos 441õ387.93732,8%

Salario en especie 171õ804.69512,8%

Autoconsumo y 
Autosuministro

47õ189.3903,5%

Ingreso Corriente No 
Monetario

1.345õ927.048100%

50,9%

32,8%

12,8%
3,5%

Valor imputado de la vivienda propia y cedida

Ingresos por regalos

Salario en especie

Autoconsumo y Autosuministro
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Del total  de  los ingresos corrientes  no  monetarios  mensuales  de  los hogares,  el 50,9 % 

corresponde  al  valor  imputado  de  la vivienda  propia  y cedida,  constituyéndose  como  el 

principal  componente . En segundo  lugar,  se ubican  los ingresos por  regalos  recibidos,  

que  representan  el 32,8 % del  total .



Composición  del  ingreso  corriente  
mensual,  según  área  geográfica  
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En el área  urbana  el ingreso  corriente  monetario  mensual  del  hogar  es del  79,0%, 

mientras  en  el área  rural  es del  74,9%.  En adición  el comportamiento  del  Ingreso  

Corriente  no  Monetario  es del  21,0% en  el área  urbana  y del  25,1% en  el área  rural .

78,3% 79,0% 74,9%

21,7% 21,0% 25,1%

Nacional Área Urbana Área Rural

Ingreso Corriente Monetario Ingreso Corriente no Monetario



Composición  del  ingreso  monetario  
mensual,  según  área  geográfica
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El Ingreso  por  trabajo  representa  el 78,3 % a  nivel  nacional,  consolidándose  como  la 

principal  fuente  de  ingresos de  los hogares . En el ámbito  urbano  alcanza  el 78,0 %, 

mientras  que  en  el área  rural  asciende  al  79,7 %, siendo  en  este  último  donde  se observa  

una  mayor  dependencia  de  este  tipo  de  ingreso .

78,3% 78,0% 79,7%

17,5% 17,5% 17,4%

2,7% 3,0% 1,1%1,6% 1,5% 1,1%

Nacional Área Urbana  Área Rural

Ingresos por Trabajo

Transferencias Corrientes

Renta de la Propiedad y Capital

Otros Ingresos Corrientes



Composición  del  ingreso  no  monetario  
mensual  según  área  geográfica
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El valor  imputado  de  la vivienda  propia  y cedida  constituye  el principal  componente  del  

ingreso  no  monetario  mensual  tanto  a  nivel  nacional  como  por  área  geográfica,  con  

una  participación  del  50,9 % a  nivel  nacional,  52,6 % en  el área  urbana  y 44,4 % en  el 

área  rural . 

50,9%
52,6%

44,4%

32,8% 31,8%

36,9%

12,8% 12,3%
14,7%

3,5% 3,4% 4,0%

Nacional Área Urbana Área Rural

Valor imputado de la vivienda

propia y cedida

Regalos recibidos

Salario en especie

Autoconsumo y Autosuministro



Comparación del Gasto de
los Hogares

 2011 ð 2012 y 2024 ð 2025 
(deflactado)



Evolución del gasto corriente total de 
los hogares

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

La comparación  entre  los periodos  2011ð2012 y 2024-2025 evidencia  cambios  en  el nivel  

de  gasto  corriente  de  los hogares . El gasto  corriente  monetario  se incrementó  en  25,7%, 

mientras  que  el gasto  corriente  no  monetario  aumentó  en  53,5%.

Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del  2025 para  eliminar  el efecto  inflacionario . 

El gasto  corriente  de  los hogares  se compone  de  gastos  monetarios  y no  monetarios . 
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Evolución de la estructura del gasto 
corriente monetario 

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

En la estructura  del  gasto  corriente  monetario,  el gasto  de  consumo  creció  en  21,0%, 

mientras  que  el gasto  de  no  consumo  registró  el mayor  incremento  superando  

ampliamente  los niveles  registrados  en  2011 - 2012.

Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del  2025 para  eliminar  el efecto  inflacionario . 

La estructura  presentada  corresponde  al  gasto  corriente  monetario  desagregado  por  fuente  de  gasto . 
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Nota  aclaratoria : Los valores  del  2011- 2012 se trajeron  a  dólares  del   2025  para  eliminar  el efecto  inflacionario .

La estructura  presentada  corresponde  al  gasto  corriente  no  monetario .

Evolución de la estructura del gasto 
corriente no monetario 

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

El gasto  corriente  no  monetario  evidenció  un crecimiento  de  53,5% en  relación  con  los 

valores  del  periodo  2011ð 2012. 
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Gastos de los Hogares 



Gasto corriente de los hogares

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Fuentes de Gastos
Gastos 

mensuales 
(en dólares)

Porcentaje

Gasto Corriente Monetario 3.734õ074.63773,5%

Gasto Corriente No 
Monetario

1.345õ927.04826,5%

Gasto Corriente 
Total

5.080õ001.685100%

73,5%

26,5%

Gasto Corriente Monetario

Gasto Corriente No Monetario

Del gasto  corriente  mensual  de  los hogares,  el 73,5% corresponde  a  gasto  monetario  y el 

26,5% a  gasto  no  monetario .



Gasto  corriente  monetario  por  fuente

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Fuentes de Gastos
Gastos 

mensuales 
(en dólares)

Porcentaje

Gasto de Consumo 3.506õ170.92293,9%

Gasto de No Consumo 227õ903.7166,1%

Gasto Corriente 
Monetario

3.734õ074.637100%

93,9%

6,1%

Gasto de Consumo

Gasto de No Consumo

Del gasto  corriente  monetario  de  los hogares,  el 93,9% se destina  a  Gastos  de  Consumo,  

mientras  que  el 6,1% corresponde  a  Gastos  de  No Consumo .



Gasto  corriente  de  consumo  mensual  
por  divisiones  de  CCIF

Descripción
Gasto corriente 

Consumo  mensual
(en dólares)

Porcentaje (%)

Alimentos y bebidas no alcohólicas 778õ733.637 22,2%
Transporte 452õ151.763 12,9%
Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles 380õ466.223 10,9%
Servicios de restaurantes Y alojamiento 328õ713.241 9,4%
Cuidado personal, previsión social y bienes y servicios diversos 292õ043.802 8,3%
Salud 269õ460.042 7,7%
Prendas de vestir y calzado 220õ025.948 6,3%

Muebles, artículos para el hogar y para la conservación ordinaria del hogar 215õ700.378 6,2%
Información y comunicación 199õ790.468 5,7%
Servicios educativos 196õ832.203 5,6%
Recreación, deporte y cultura 104õ466.514 3,0%
Seguros y servicios financieros 49õ853.846 1,4%
Bebidas alcohólicas, tabaco y estupefacientes 17õ932.857 0,5%

Total 3.506õ170.922 100,0%

El gasto  de  consumo  monetario  mensual  nacional  asciende  a  3.506 millones  de  dólares . 

La mayor  proporción  se destina  a  alimentos  y bebidas  no  alcohólicas  (22,2%), seguido  

de  transporte  (12,9%), y vivienda,  agua,  electricidad,  gas  y otros combustibles  

(10,9%).



Hogares que disponen más gasto  que 
ingreso mensual

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

La ENIGHUR revela  que  el 28,8% de  los hogares  registró  más gastos  que  ingresos; en  el 

periodo  2011-2012 este  porcentaje   alcanzó  un 41,1%. 
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Bienes y servicios del 
hogar 



Disponibilidad de equipamiento del 
hogar 

Nota  aclaratoria : Se han  considerado  los 10 bienes  con  mayor  participación  dentro  del  conjunto  total  de  categorías  (78). 

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

De los 5´461.665 hogares,  la cocina  de  todo  tipo  se encuentra  presente  en  el 98,4% 

(4´049.373) de  los hogares  urbanos  y con  el 96,5% (1´299.323) en  los hogares  rurales. 
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Cobertura  en  servicios  de  internet  y 
tenencia  de  equipo  de  telefonía

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

El 74,3% de  las viviendas  en  el periodo  2024-2025 cuentan  con  el servicio  de  internet  a  

nivel  nacional . El porcentaje  de  hogares  que  disponían  de  teléfonos  celulares  en  el 

2011-2012 era  84,5%, y 36,8% que  disponían  de  teléfono  convencional . Mientras  que  en  

el 2024-2025 el 95,2% de  los hogares  disponen  de  teléfonos  celulares,  y 10,7% dispone  

aún  de  telefonía  fija . 
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Nota  aclaratoria : reparaciones  menores,  se refiere  a las modificaciones  menores  de  techo,  paredes,  piso, fontanería,  reparaciones  eléctricas,  compra  de  líneas telefónicas,  

medidores  de  luz y de  agua,  mejoras  al  terreno  como  sistemas de  riego  . 

reparaciones  Mayores : Se refiere  a  construcciones  de  la viviendas  o de  otras  viviendas,  ampliaciones,  rellenos  de  terrenos,  etc .

Gasto  de  los hogares  en  reparación  de  
la  vivienda

Del total  de  hogares  que  reportaron  haber  realizado  alguna  reparación , el 74,3% 

reportaron  haber  gastado  en  reparaciones  menores . Y el 25,7% reportaron  haber  

realizado  el gasto  en  reparaciones  mayores .

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Reparaciones Mayores

324.730 Hogares

74,3%

937.420 Hogares

25,7%

Reparaciones Menores



Percepción del Nivel de 
Vida



Nota  aclaratoria : percepción  del  nivel  de  ingreso  se refiere  a  cómo  los individuos  evalúan  su propia  situación  

económica  en  comparación  con  sus necesidades,  expectativas  o el entorno  social .

Percepción  del  ingreso  mínimo  mensual  
por  miembros  del  hogar  

La percepción  del  nivel  de  ingreso  de  los hogares  necesario  para  cubrir  sus 
necesidades  tiene  tendencia  creciente  en  función  del  número  de  los miembros  de  
hogar  que  la conforman .

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

$628,63 

$746,99 

$835,92 

$932,98 
$904,60 $920,02 

1 2 3 4 5 6 y más

Número de miembros del hogar



Salud y Consumo de 
Medicamentos 



Medicamentos  comprados  por  los 
hogares

Nota  aclaratoria : Se han  considerado  los 18 productos  farmacológicos,  clasificados  en  9 categorías  de  productos  

sintéticos  y  9 que  correspondientes  medicamentos  naturales . Sin embargo,  los medicamentos  naturales  por  fines de  

presentación  se los agrupa  en  una  sola categoría . P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

De alrededor  de  las 20 millones  de  compras  realizadas  por  los hogares  en  medicamentos,  
los destinados  al  sistema  alimentario,  constituyen  la cantidad  más comprada,  seguida  de  
cerca  por  los fármacos  para  el sistema  nervioso  e infecciones  respiratorias .



Ranking  de  medicamentos  específicos  
por  gasto  

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5
Nota  Aclaratoria : Para  el ranking  se ha  considerado  los 10 medicamentos  con  mayor  gasto  monetario .

Las multivitaminas  y minerales  encabezan  el gasto  mientras  que  el paracetamol  las 
compras .



Nota  Aclaratoria : Para  el ranking  se ha  considerado  los 10 medicamentos  a  base  de  plantas  y productos  

homeopáticos  con  mayor  gasto  monetario .

Ranking  de  medicamentos  naturales  
específicos  por  veces  de  compra  y gasto  

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

En los medicamentos  naturales  el colágeno  presenta  el mayor  gasto  y compra  en  los 
hogares .



Actividades Productivas 
de los Hogares 



Hogares que se dedican de forma 
independiente a actividades 
agropecuarias 

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Una de  las actividades  económicas  más importantes  que  se desarrolla  en  el país es la 

actividad  agropecuaria,  constituyéndose  ésta  en  una  fuente  de  trabajo  y producción  de  

bienes  primarios .

508.619 Hogares  se 

dedican  de  forma  
independiente  a  la 
producción  de  
alimentos  y materias  
primas  de origen  
vegetal  y animal .

 

El 58,2% de  los 

hogares  se  dedican  
además  de  las 
actividades  agrícolas  
a  la crianza  de  
animales .

El 41,8% de  los 

hogares  se  dedican  
exclusivamente  a  
actividades  agrícolas .

Nota  Aclaratoria : La información  se refiere  a  los productos  agrícolas  y pecuarios  producidos  por  los hogares  por  su propia  cuenta  en  sus terrenos  propios,  arrendados,  recibidos  al  partir,  

vendidos  o en  usufructo . 



Nota  Aclaratoria : La información  se refiere  a  los productos  agrícolas  y pecuarios  producidos  por  los hogares  por  su propia  cuenta  en  sus terrenos  propios,  arrendados,  recibidos  al  partir,  

vendidos  o en  usufructo . 

Animales  de  granja  más  populares  en  
los hogares  

Del total  de  hogares  que  se dedican  a  la actividad  pecuaria,  el 29,3 % cría  aves,  el 
27,5 % ganado  vacuno,  el 18,5 % cerdos,  el 13,6 % conejos,  el 6,4 % cabras  y el 4,0 % 
caballos . El 0,7 % corresponde  a  otras  especies .

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5



Los 8 cultivos  con  mayor  participación  
de  los hogares

Del total  de  hogares  que  se dedican  a  la actividad  agrícola,  el 36,8 % cultiva  cacao,  el 
17,8 % maíz duro  seco  y el 12,8 % plátano . Les siguen  la papa  con  11,6 %, el arroz en  
cáscara  con  7,4 %, la yuca  con  5,4 %, el maíz suave  choclo  con  4,3 % y el haba  tierna  
con  3,8 %.

Nota  aclaratoria :  La información  se refiere  a  los productos  agrícolas  y pecuarios  producidos  por  los hogares  por  su propia  cuenta  en  sus terrenos  propios,  arrendados,  recibidos  al  partir,  

vendidos  o en  usufructo . 

Los porcentajes  presentados  (que  suman  el 100 %) se calcularon  tomando  en  cuenta  únicamente  los 8 cultivos  con  mayor  participación,  extraídos  de  un total  de  163 categorías  agrícolas  

registradas .  No se consideran  actividades  (negocios)  dedicadas  a  la explotación  de  banano,  flores entre  otros. P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5



Consumo y Adquisición 
de Alimentos 



Movilidad  y ocio,  gasto  promedio  
mensual  (personal  vs hogar)

Nota  aclaratoria : Valores  expresados  en  promedio  mensual . 
P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

El gasto  personal  es mayor  que  el del  hogar  en  combustible,  bebidas  alcohólicas,  
discotecas  y transporte  de  pasajeros .



Los 10 productos  alimenticios  del  Gasto  

Mensual  vs. Cantidad  de  Transacciones

Nota  aclaratoria : Se presentan  los 10 alimentos  principales . Los porcentajes  de  frecuencia  se calculan  sobre  el 

total  de  adquisiciones  de  la categoría  de  alimentos,  por  lo que  no  suman  el 100%
P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

De los 140 millones  de  compras  mensuales,  el pan  es el producto  que  más se compra  
(6,5 %). Sin embargo,  el pollo  entero  fresco  es el producto  en  el que  más gastan  los 
hogares  (6,7 % del  gasto  mensual)



Principales formas de adquisición en 
alimentos y bebidas no alcohólicas 

Nota aclaratoria: La gráfica presenta las formas de adquisición reportadas por los hogares, considerando todas las 

categorías de respuesta disponibles.

Otras formas de adquisición incluyen tarjeta de crédito, crédito, salario en especie, trueque y combinaciones de 

pago en efectivo y crédito, entre otras.

P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

De los 140 millones  de  compras  de  los hogares,  el 91,9 % se realiza  al  contado . Los 

regalos  y el autoconsumo  o autosuministro  representan  en  conjunto  el 7,5 %.



Principales  lugares  de  adquisición  de  
alimentos  y bebidas  no  alcohólicas

Nota  aclaratoria : Se presentan  los 10 lugares  de  adquisición  con  mayor  participación ; por  ello,  los porcentajes  

no  suman  100 %. P r i n c i p a l e s  r e s u l t a d o s  E N I G H U R   2 0 2 4 - 2 0 2 5

Las tiendas  de  barrio  son el principal  lugar  de  adquisición  de  alimentos  (42,9 %), 

seguidas  de  los mercados  (23,9 %).


